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El sefior PRESIDENTE (IBANEZ GIMENQ): Comienza
la Sesi6n. (A las diez horas y cincuenta y cinco minutos.)

Va a dar comienzo la Comisién Agraria, en la que com-
parecen los representantes de las denominaciones de origen
del vino de Carifiena, Campo de Borja, Calatayud y So-
montano. Contamos con la presencia, ademas de otros in-
vitados que les acompafnan, de don Fernando Peligero, en
representacion de la denominacién de origen Carifiena, don

Pedro Aibar, en representacién de Campo de Borja, don

Raul Lafuente, en representacion de Calatayud, y don Jesus
Gracia, en representaciéon de Somontano.

Como es habitual, daremos el uso de la palabra a los
comparecientes para que nos hagan la exposicién de sus
problemas, de sus trabajos o de las repercusiones que pueda
tener la reforma de la Politica Agraria Comumtarla en las
denominaciones de origen.

Posteriormente, haremos un pequeiid receso, como es
habitual también, y finalizaremos con la exposicién y la
intervencion de los distintos Grupos, un turno de preguntas
a las que podran responder cualquiera de los comparecien-
tes. .

Asi pues, y sin mas dilacién, damos el uso de la palabra
a los representantes y, en este caso, a don Fernando Peli-
gero, creo que en representacion de todos, puesto que me
han comentado que los problemas practicamente son co-
munes y afectan en la misma medida y de la misma manera
a todas las zonas.

Don Fernando, tiene la palabra.

Comparecencia de los representantes de los
Consejos Reguladores de las denominaciones
de origen Carinena, Somontano, Calatayud y
Campo de Borja.

El seiior PELIGERO GOMEZ: Senor Presidente, Se-
fiorias.

En nombre de los cuatro Consejos, vamos a hacer una
exposicion, la verdad que sin ningtin tipo de preparacion,
porque entendemos que lo que vayamos a hablar aqui mas
que una exposicion tiene que ser un didlogo para que Sus
Senorias puedan preguntar o hacer todo lo que quieran,
que nosotros estaremos dispuestos, con todas las cartas sobre
la mesa, a contestar y a exponer cudl es la problematica,
pero de una forma global. Hablaré en mi nombre y en el
de mis compafieros, porque, como ha dicho el Presidente,
la problematica es generalizada, es de todos los Consejos,
es de todas las denominaciones, aunque cada una pueda
tener sus implicaciones o sus caracteristicas propias, y que,
l6gicamente, estaran todos los compaiieros dispuestos a acla-
rar-o a puntualizar todo lo que yo me pueda dejar, o todo

lo que se salga de la generalidad y que entre en aspectos
particulares. |

Yo, en primer lugar, quiero agradecer profundamente
en nombre de todos —me lo han encomendado de forma
especial—, agradecer en nombre de todas denominaciones
a toda esta Comision de agricultura de las Cortes por el
interés que se han tomado, precisamente, en poder hacerles

perder este tiempo —que me imagino que nunca es una

pérdida, sino que es un beneficio y una ganancia—. Agra-
dezco la oportunidad de poder exponer aqui nuestros pro-
blemas, en este foro donde tanto se puede hacer y donde
muchas veces tendran que discutir de presupuestos, en cuyo
caso siempre estaremos en un bando totalmente diferente,
porque las necesidades de las denominaciones son muy am-

plias, y me imagino que aqui habrd muchas situaciones

totalmente diferentes o que tengan que hacer. Mi agradeci-
miento profundo en nombre de todos por este detalle, sim-
plemente. .

Cuando nos preguntaban los medios de comunicacién
qué se pensaba sacar, nosotros les hemos manifestado que
lo que se habia sacado ya era mucho, era de un diez, porque,
l0gicamente, poder estar aqui para exponer la problemadtica
del sector es fundamental y es clave para que se tenga
pleno conocimiento.

En las cuatro denominaciones, y yo querria hacer una
distincion muy clara de lo que son este tipo de instituciones,
que se dedican, fundamentalmente, a velar por la calidad,
la pureza y el origen de los vinos de cada una de las deno-
minaciones. Ese es el tema fundamental y clave que que-
remos matizar para que no haya ningun tipo de confusién.

Ahora podriamos hablar mucho de la problematica, de
la vida que se lleva —y ahora podriamos hablar de se-
quias—, de cOmo se esta dejando la viticultura, pero con-
sideramos que hay otro tipo de instituciones, lldmense aso-
ciaciones agrarias, lldmense como quieran hacerlo, coope-
rativas en otro sentido, donde podrin reivindicar o donde
podran manifestar la problematica mas directa del sector.
Nosotros nos tenemos que ceiir a velar por la pureza y los
intereses de estos caldos que, légicamente, después tienen
que estar contrastados por una contraetiqueta, y €sa con-
tractiqueta es la que nosotros necesitamos que se conozca,
cada una de las denominaciones, pero para que se pueda
saber que detris de una contraetiqueta ha habido un control,
ha habido una pureza y ha habido una exhaustiva calidad.

No somos comerciales, los Consejos reguladores no
comerclalizamos, independientemente de que cuando sal-
gamos en los tipos de promociones podamos tener una eti-
queta genérica para no distinguir marcas, pero no utilizamos
el sistema comercial. Detrds de nosotros, detrds de los Con-
sejos, hay muchos viticultores, hay muchas cooperativas,
hay muchas bodegas particulares que estdn elaborando vy
que estan comerclalizando, luego, l16gicamente, tiene que
haber un entronque entre la institucién de las denomina-
ciones, por lo tanto, en el sentido de velar por la calidad,
considerando que con la calidad es como pueden vender.
Sin embargo, todo este tipo de instituciones, de bodegas,
particulares y de cooperativas que estan detrds de los Con-
sejos, que mantienen a los Consejos y que pelean con los
Consejos, tienen que tener una respuesta comercial.

Salvo alguna pequefia excepcién, sobre todo con la re-
ciente creacion de algunas denominaciones sobre todo del
Somontano y de Calatayud, se ha tenido, fundamentalmente
de Borja y Carifiena, un falso conocimiento de unos vinos
de alta graduacidon, de mucho cuerpo que, fundamental-
mente, no servian mas que para copas. Por desgracia, y
hay que decir las cosas como son, durante muchos afios ha
sido una faceta importante, y digo que me refiero mas a
Borja y Carifiena porque Somontano y Calatayud, al crearse
de distinta forma, mas rectente, gozan de la fama que han
presentado en el momento de la constitucién. Pero, si nos
ceimos un poco a la historia de estas otras dos denomina-
ciones, si hablamos de los siglos XVII, XVIII y XIX, yo
me tengo que referir en este caso a Carifiena, pero a Borja
le ocurre exactamente lo mismo, los vinos de estas deno-
minaciones se entendian como lo que ahora son, como unos
vinos frescos, como unos vinos ligeros, como unos vinos
aromaticos. Esto es antes de la invasién de la filoxera,
donde la jugada de los franceses, hay que decirlo, fue muy
buena: hicieron que estos vinos se dejasen gasificar basan-
dose en una pérdida por evaporacién del agua natural que
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llevaban las uvas y, por lo tanto, habia una mayor concen-
tracion de azicares, con lo cual se elevaba el grado alco-
hélico que a ellos les servia y les venia muy bien para
llevarselos a sus zonas respectivas y hacer las cubas.

En las tdltimas reformas de los reglamentos y en la
constituciéon de los reglamentos de las nuevas denomina-
ciones, ya se pone el tipo de graduacion, pero no se trata
de hablar de graduacién por hablar, sino de dar el equilibrio
en pH, en acidez total, en acidez tartirica en todas las
facetas que compone el desarrollo del vino. Por lo tanto,
se llega a unos vinos mucho mas redondos, mucho mas
afrutados y de unas graduaciones mucho mads bajas, pero
fundamentalmente con todo el equilibrio.

Entonces, el problema que tenemos, y é€se si que es
grave, €s que muchas veces lo que esta costando, aqui en
Espaiia, y mas todavia en Aragdn, es desmitificar muchos
de los vinos que hay cuando te dicen que este vino no es
el tradicional, no es el normal, cuando se habla de una
tradicién y una normalidad de ochenta o noventa anos. Pero
claro, el conocimiento de la gente es de unos vinos fuertes,
entonces, se puede llegar a pensar que para conseguir estas
graduaciones, y como se estan presentando estos vinos con
menos cuerpo —pues albergan menos calor por la gradua-
cién alcohdlica, no por el cuerpo en si, que tienen—, auto-
maticamente, la gente, en general, se puede pensar que
hay un fraude. En una palabra, y aqui hay que hablarlo
claro, pueden pensar que se esta aguando el vino o fabri-
cando el vino, cuando el vino nunca se tabrica, sino que el
vino siempre se elabora. Entonces, todas las denominaciones
lo que necesitamos de una forma prioritaria son camparias
de promocidén, pero mas que de promocién, campaias de
conocimiento, y esto cuesta dinero. ‘

En la situaciéon en la que hoy esta la viticultura, todas
las empresas que estdn sustentando a los diferentes consejos
reguladores demasiado tienen, o bien para poder sobrevivir
los particulares, o bien las cooperativas, y esto es lo mas
grave, para poder hacer unas licitaciones racionales y que
se puedan equiparar con otros sectores para la vida de todos

los viticultores que estan llevando las uvas a sus mismas
cooperativas. Si ademads de esto, nosotros, como Consejos
reguladores, les estamos pidiendo una intervencién econé-
mica y un esfuerzo, que de hecho se hace, pero todo tiene
un limite, nos vemos absolutamente desbordados. Entonces,
nuestro planteamiento fundamental es es de una promocion,
de una difusién, para que cuando se hable, aqui en las
Cortes, de presupuestos, tengan plena conciencia de que
de lo que se trata no es de la subsistencia de unas denomi-
naciones, no es de la subsistencia de unas empresas como
tales, sino que es, y esto es grave, la subsistencia de muchos
miles de viticultores que dependen unica y exclusivamente
del producto de la vid, que es lo Gnico que tienen, porque,
por desgracia quizds, el sistema de monocultivo es muy
amplio en cada una de las denominaciones que la compo-
nen.

Si nosotros vamos al exterior, en este mercado unico
con esta nueva normativa de la Comunidad, 16gicamente
cabria pensar que el Unico medio que habria, y es fuerte
tenerlo que decir los consejos, seria una fuerte disminucion
~ de las hectareas que componen cada una de las denomina-
ciones, con lo cual se equilibraria el aspecto de la oferta y
la demanda; légicamente, habria mas facilidad, todos los
viticultores particulares podrian hacer una mayor seleccion
de variedades para poder ir a la consecucion de una mayor
calidad, pero, claro, esto iria en detrimento de la mano de
obra que tendria que existir y, sobre todo, de muchas ex-

plotaciones a nivel familiar que, logicamente, se podrian
ver abogadas al fracaso porque la transformacion de unos
vifiedos a otros es dura, aunque con el plan de reestructu-
racion que se hizo se ha conseguido en un porcentaje muy
alto y consideramos que todavia tiene que ir en aumento;
cuesta mucho arrancar una vifia, replantar una vifia, con
unos portainjertos totalmente diferenciados y con unas va-
riedades que se estdn estudiando a fondo para poder ir me-
jorando.

Si nosotros ponemos ¢l ejemplo de que en cualquier pais
comunitario se conocen todos los vinos, y me refiero a las
cuatro denominaciones, automaticamente se esta en un pro-
ceso de incremento de venta a estos paises. El motivo es
bien claro: cuando se presentan los comerciales, las empresas
o los consejos, cuando vamos a exposiciones a nivel inter-
nacional, se conocen los vinos por lo que en ese momento
se presenta y se da, no tienen ninguna 1dea preconcebida de
lo que puede ser un consejo, lo tnico que te piden es que
lleve la contractiqueta, porque si, alli consideran que llevar
la contraetiqueta e¢s sinénimo de calidad, es sinonimo de
garantia y de que hay unas personas, unos técnicos, detras
de esto que estan garantizando al consumidor precisamente
esa calidad. Entonces, como digo, todas las ventas a estos
paises comunitarios se estan incrementando, la pena es que
muchas veces, en nuestro propio pais, cuando nosotros pre-
sentamos cualquiera de los vinos, cuando se habla de vinos
aragoneses, y ya no me refiero ni Carifiena, n1 Borja, ni
Somontano, ni Calatayud, sino como vinos de Aragén, tienes
que desmitificar que los vinos aragoneses sean vinos de cu-
bas, v que son los vinos que presentamos, pero como hay
una idea preconcebida de lo que son esos vinos, entonces
viene la malformaciéon o el malentendido de como se han
conseguido estos vinos. St esto ocurre con el resto de Espana,
aqui, en Aragén, en nuestra propia casa, s€ Incrementa en
unos porcentajes muy altos.

Donde mas dificil, donde mas nos cuesta ——segtin las
versiones que tenemos de todas empresas— el poder co-
mercializar €s, precisamente, aqui, en Aragon, por lo tanto,
el tema que nosotros planteamos como prioritario, por en-
cima de todo, es poder disponer de las armas necesarias en
todos los consejos reguladores, en todas las denominaciones
en conjunto, tal y como se estd haciendo hasta ahora a
través del Gobierno de la DGA, a través de esa otra insti-
tucién, a través del Departamento de Agricultura, que, ver-
daderamente, dentro de las posibilidades que tiene —hay
que decirlo, y nosotros desde aqui se les tenemos que agra-
decer— quizas si no pueden mas, si hay unos presupuestos,
hasta ahi se puede llegar; nuestras necesidades son mucho
mads amplias, pero me imagino que en ese enlace de las
instituctones, Gobierno-Cortes, son ustedes los que verda-
deramente mas nos pueden apoyar. Lo que necesitamos, y
es triste decirlo, creo que es dinero, 1lusién no nos falta, la
ilusion la tenemos con creces, pero muchas veces €S 1Impo-
sible hacer campafias institucionales en Aragon sobre temas
materiales, y no nos cefiimos a lo que podamos decir las
denominaciones.

Antes, en los medios de comunicacién, nos preguntaban
si teniamos algin esquema, alguna solicitud de dinero que
hacer aqui a la Comisién. Con toda honradez les hemos
tenido que decir, yo por lo menos les he dicho, que no, por
una razén: porque la honradez hay que llevarla a los ultimos
extremos, y ahora seria baldio que nosotros nos hubiésemos
puesto de acuerdo y hubiésemos dicho que necesitabamos
sesenta, cien, doscientos, trescientos millones de pesetas;
seria absurdo.
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Nosotros lo que pedimos es que se nos faciliten los
estudios necesarios, realizados por personas profesionales,
porque no nos olvidemos que los presidentes de los consejos
somos amateurs, que estamos llevando esto, pero que, 16-
gicamente, s1 hay una direccidén técnica, que la tenemos en
todos consejos, en colaboracion con el estudio que se pueda
hacer, serio y concienzudo, los vinos aragoneses podran
llegar a copar las cotas de mercado que se necesitan. Por
ejemplo, en el base al estudio que hizo la Price Waterhouse
la 1incidencia de los vinos aragoneses €s minima; aqui en
Aragon habria que elevar estas cotas en unos porcentajes,
no queremos marcar ninguna cifra, sino que lo unico que
pretendemos es que se haga un estudio serio para poder
corresponder y decir: esto es lo que necesitan las denomi-
naciones para que, en primer lugar y de forma prioritaria,
aqui, en Aragdn, se conozcan los vinos aragoneses.

Cuando se habla de marcas o se habla de caracteristicas,
hay que hablar de que muchas veces la cultura vinicola en
Espaifia, en Aragén, no es muy profunda, y nos echamos
las culpas nosotros mismos, los primeros, que no tenemos
¢l nivel adecuado para esto, cuando se empiezan a pedir
vinos de aqui, hay una solucién: o te piden un vino catalin
dentro de los blancos o te piden un vino de Rioja, en gene-
ral. No hacemos comparaciones ni con unos ni con otros,
estamos en contacto continuamente con todas las denomi-
naciones a nivel de todo el Estado espanol, pero si que se
sepa, y para esto necesitamos la promocion, que podemos
tener grandes vinos, que los hay, en cualquicra de las de-
nominaciones, pero que se sepa que aqui, en las denomi-
naciones aragonesas, hay vinos tan grandes como pueden
tener el resto.

Este es el planteamiento generalizado de todos; lo ce-
filmos a una campafa institucional de todas las denomina-
ciones, empezando fundamentalmente por Aragén. Noso-
tros, ahora, podriamos estar pidiendo la participacién en
ferias europeas, como lo estamos haciendo para el resto de
Espana, pero creemos que con los pies en €l suelo, y sa-
biendo las necesidades y los inconvenientes que pueden
tener todos para esta consecucién, seria conveniente que
de una forma prioritaria se nos conozca en Aragén, porque
creo que haciéndolo aqui, en Aragén, si aqui se llega a
mentalizar, a recomendar un vino aragonés, de la denomi-
nacion que sea, nos da exactamente igual, automaticamente
son propagandas que estan saliendo por ahi; luego, el costo
para el resto de Espaiia, haciéndolo aqui, creo que es mucho
mejor.

Ese es el planteamiento, sefior Presidente, y estamos a
su entera disposicion, a disposicion de todas Sus Seforias
para cualquier pregunta, cualquier aclaracidn, colectiva o
individualmente, que nos puedan hacer, con la problemaética
particular de cada una de las denominaciones.

Muchas gracias.

El sefior PRESIDENTE (IBANEZ GIMENO): Muchas
gracias, don Fernando.

(Alguno de los comparecientes desea aifiadir, matizar o

hacer alguna intervencidn respecto al tema? Si. Don Pedro
Aibar, tiene la palabra.

El senior AIBAR RUIZ: Sefior Presidente, Sefiorias.

Solamente, después de la exposicidén de Fernando, hacer
hincapié, l6gicamente, en el tema de la comercializacion,
porque es verdaderamente nuestro problema actual. Como
€l ha dicho, ademds es un tema social, los datos que yo
mas conozco son los de mi comarca, y en Campo de Borja,

los diecis€is municipios que la componen cuentan con.una
poblacién actual de once mil quinientos habitantes, nimero

que, si no le ponemos remedio, es facil que en fechas pro-

ximas vaya disminuyendo.
En la agricultura en general, el tema del vino supone
un 60%, y, como decia, en estos momentos, es €l unico

cultivo por el que vemos posibilidad de que en esa comarca,

en su conjunto, no se nos venga.abajo el tema agricola es
la vid, y el mayor problema es la comercializacién. Siento
insistir-en las cifras, pero nuestro objetivo esta claro: si no
somos capaces de comercializar mis vino con denominacion
de origen, dificilmente vamos a poder, de cara al noventa
y tres, competir con la agresividad que hoy existe en el
mercado.

Sencillamente, creemos que en el vino en Aragoén, a lo
mejor se estd haciendo lo que se puede, pero desde aqui,
desde esta Camara, pienso que deberian de sensibilizarse
mas con este tema, hay otras Comunidades que asi lo han
hecho, creo que en este momento han acertado, y estan ya
rectbiendo sus frutos. Desde luego, el tema de la comer-
cializacién, simplemente, o con ¢l solo esfuerzo del sector,
es practicamente imposible, porque nosotros, en nuestros
presupuestos este aiio, hemos hecho un esfuerzo tremendo,
de hablar de dos o tres millones en promocién que tenia
nuestra Consejo, vamos a pasar este afno, quizds, a una
inversion de diez o doce millones. Quero que sepan el
esfuerzo que se estd haciendo desde el sector, pero, aun
asi, esto es 1imposible, o se nos ayuda en este capitulo o
muy dificil va a ser que nuestros vinos... en una palabra,
que cumplamos nuestro objetivo, que no es otro que vender
mas vino con denominacion de origen, para que se pueda
producir ese capital ahadido que al sacarlo en botella es la
diferencia con lo que supone el de cubas.

No quiero insistir mas en este tema del dinero, pero,
desde luego, pienso que seria de agradecer que Sus Sehorias
lo consideraran y s1 quieren hacer algo por nuestras co-
marcas, por nuestras zonas de vid de Aragén, tendria que
SEr por €se camino.

Nada mas, muchas gracias.

El sefior PRESIDENTE (IBANEZ GIMENOQO): Muchas
gracias, don Pedro.

(Algan componente mas de los comparecientes desea
intervenir o0 hacer alguna matizacién o alguna ampliacién?
Si, don Jesus Gracia tiene la palabra, es el representante
de la denominacidon de origen Somontano.

El senor GRACIA SALAMEROQO: Senor Presidente, Se-
norias. | ,

Por mi parte tinicamente insistir, va a ser un poco repetir
lo que ya se¢ ha comentado, pero, fundamentalmente, en
cuanto a la zona del Somontano, también el cultivo del
vifiedo es, practicamente, el unico cultivo que el agricultor
ve con expectativas de futuro, y que puede frenar, como
ya todos conocemos, la progresiva despoblacidon de los pue-
blos que componen el sector agricola. Entonces, lo funda-
mental para que las expectativas del cultivo de la vid sigan
siendo buenas, es que ¢l tema de la comercializacién de
los vinos vaya adelante.

Se van a exigir unas cifras de comercializacién en el
futuro para seguir manteniendo las denominaciones, en-
tonces es muy importante todo el esfuerzo que se haga en
este aspecto; se estdn haciendo importantisimos esfuerzos,
tanto en renovaciones de plantaciones de viiedo, como en
tecnologia de elaboracién, maquinaria de bodegas y depo-
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sitos, las empresas y los viticultores estan haciendo un gran
esfuerzo, pero s1 no se ve complementado con una buena
comercializacidn, quizds este esfuerzo pueda ser estéril.
Entonces, la comercializacién depende totalmente de una
buena promocion, y el realizar unas campanas de promo-
cién, que son fundamentales para sacar adelante las ventas
del vino, supone un importante coste y un importantisimo
esfuerzo, entonces, es aqui donde cabe todo el apoyo y
donde se necesita toda la ayuda de las instituciones para
poder llevar adelante y aumentar la comercializacién de
nuestros vinos, va que la calidad que se estd obteniendo
estd a un alto nivel y tiene que estar apoyada por esta
promocion para que se conozcan.. Quizas un factor impor-
tante de cara a que no haya por ¢l momento mayores ventas,
es el desconocimiento, quizds, de algunas denominaciones
mas jévenes, pero también de todas en general fuera de
nuaestra zona, y €S importante aumentar este conocimiento
de nuestros vinos de cara al mercado nacional y de cara al
mercado internacional, y todo esto se consigue a base de
potenciar una buena promocion.
Unicamente, recalcar esto. Muchas gracias.

El sefior PRESIDENTE (IBANEZ GIMENQO): Muchas
gracias, don Jesus Gracia.

En representacién de la denominacidn de origen de Ca-
latayud, tiene la palabra su representante.

El seiior LAFUENTE MARTINEZ: Como decian ante-

riormente, solamente podremos conseguir vender o comer-
cializar todos los vinos producidos de denominacion de
origen como vinos de calidad, y en esto han insistido todas
las personas que han hablado anteriormente, con unas cam-
paftas de publicidad fuertes.

Nosotros somos los ultimos que llegamos, los espacios,
los mercados estan cubiertos va por gente que lleva veinti-
cinco, treinta, diez, quince anos, y es mucho mas dificil el
desplazar a alguien en un mercado que esta muy saturado,
que 1r a mercados que pudieran ser nuevos.

Podriamos después insistir un poco mas sobre las cosas
mas domésticas, como funcionamos o c¢cémo nos afectan
las reglamentaciones que pueda haber dentro de la Comu-
nidad, y cédmo nosotros, a través de una serie de decisiones,
podemos hacer que esos instrumentos que se estan em-
pleando puedan ser favorables a nuestros intereses 0 no
puedan serlo.

El sefior PRESIDENTE (IBANEZ GIMENQO): Muchas
gTacC1as. | - -

(Alguien mas quiere intervenir o quiere hacer alguna
matizacion? Concluido, pues, este primer turno, suspende-
mos la reunién por diez minutos. '

El sefior PRESIDENTE (IBANEZ GIMENQ): Se reanu-
da la Sesion.

Como es habitual, daremos el uso de la palabra a los
distintos Grupos Parlamentarios. En representacion de Iz-
quierda Unida, don José Antonio Martinez tiene el uso de
la palabra. |

El sesior DIPUTADO (MARTINEZ VAL): Gracias, senor
Presidente.

Bienvenidos a los representantes de los cuatro consejos
de denominacion de origen que tenemos en Aragon. Ya

conociamos, por parte, al menos, de nuestro Grupo y de
un grupo importante de Diputados de esta Comision, co-

nociamos el interés que ustedes tenian en que estas Cortes,
a veces nos llaman los padres de la patria, en este caso, de
la patria chica, el interés, digo, de que estas Cortes y estos
Diputados conocieran no solamente la problematica del sec-
tor, que, en buena medida, esta atravesando la misma Si-
tuacion o similar que todo un amplio sector del agro ara-
gones, sino especialmente conocer esas particularidades que
dificilmente, de no convivir o de no estar inmerso en la
misma zona que abarcan los consejos de regulacidn, es
decir, el que no es oriundo o no proceda de una comarca
en la que este monocultivo es casi prioritario, dificilmente
puede uno tener una vision general; éste €s mi caso.

Por lo tanto, con esa sinceridad les hablo, y si que es

importante, y asi lo han destacado, el que en estas Cortes

tengamos estos contactos, s1 bien yo SOy un poco mas €s-
céptico, entendiendo que la presencia hoy en esta Comision,
y destaco la importancia que tiene, debe darsele el contenido
y la dimensién que puede tener, porque el problema no es
nuevo, el problema que ustedes nos han contado es de mu-
cho tiempo atrds, algunas de las soluciones o de los aspectos
que coyunturalmente les afectan mas tampoco son de hace
un mes nt de hace un ano. Por lo tanto, el que esta visita u
otras que posiblemente intercambiemos también, como se
hizo ya en Carifiena, pueda dar una luz o una visién mads
global a estas Cortes significaria que las anteriores Cortes
o que los anteriores Gobiernos han hecho muy poco por
mejorar la situacion. No obstante, nuestra obligacion es
mejorar las actuaciones anteriores.

En esa linea, yo entiendo que el problema que nos tras-
ladan aqui es bastante similar, aunque en la dimensién, en
cuanto a lo que pueda afectar al futuro de determinadas
comarcas, no sé si todas las comarcas estan en el mismo
plano. Yo conozco un poco mas la de Carifiena por la visita
que se tuvo; por algiin pequefio contacto ahora he conocido
también la situacion de Borja; el Somontano me toca mas
cerca —Yyo soy de Monegros—, aunque la proximidad, a
veces, geografica no te hace conocer los detalles mas es-
pecificos, y, por lo tanto, desconozco mis también' la de
Calatayud. Yo no sé si la situacion de la agricultura es la
misma e¢n cada una de las cuatro zonas, en cuanto a 1o que
se refiere a depender del mismo porcentaje del futuro de la
vid. Lo digo porque, desde estas Cortes, lo importante para
nosotros es impulsar un desarrollo agrario, un apoyo a la
agricultura, no de parcheos, no de subvencion puntual a
aquellas zonas en que en un momento coyuntural necesiten
ese apoyo de la institucién, sino en el de disefar, planificar
y orientar la accién de un Gobierno, desde nuestra obliga-
cién como parlamentarios, para tener una valoracion y una
visién global de la situacién del campo en Aragdn.

Entrando en algun aspecto concreto, ustedes decian que
la necesidad que tienen hoy, desde hace mucho tiempo, es
la de divulgaciéon y promocidn, porque nos consta que la
calidad que ustedes controlan desde los consejos de regu-
lacion y la experiencia de las nuevas variedades de cepa y
de vifia, no digo que esteén a la primera linea mundial, pero
hay que reconocer que en Aragdén se ha hecho un serio
esfuerzo en mejorar la calidad, la calidad de la produccion
y también la calidad de la elaboracion. Ustedes demandan
de esta Comisién, en este encuentiro, mayor apoyo para la
promocién, para dar a conocer, para divulgar; también para
la comercializacion.

Yo he repasado de memoria, aunque las cifras no son
demasiado dificiles de perder, el presupuesto que en este
afio noventa y dos la Comunidad Auténoma, en materia de
denominacion de origen, destinaria a las asociaciones, como
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en este caso consejos de denominacion de origen y especi-
ficos, y hay una cifra de sesenta y un millones de pesetas.
Yo no sé s1 ustedes la conocian. Y, en todo caso, dentro de
lo que puede llamarse promocién diversa de productos agroa-
limentarios, figuran otros treinta millones de pesetas. En
total unos noventa millones de pesetas, que es la cifra con
la que en este momento debemos contar para que el Go-
bierno aragonés, con ¢l presupuesto del noventa y dos, im-
pulse todo lo que son, en parte, las necesidades que ustedes
nos han trasladado, las de ustedes como sector del vino,
pero imaginense la cantidad de productos que hay que pro-
mocionar, y otras denominaciones de origen que también
habra que impulsar. Por lo tanto, entendemos que es una
cifra que ahi estd, y tambi€n me parece que ustedes deben
ser conscientes de que es soberanamente insuficiente.

Habria que hacer una pregunta, y la hago ya, para no
interferir después, si no, se me puede ir, y es saber la can-
tidad que del presupuesto del noventa y uno, ustedes, como
consejos reguladores de vino, recibieron de la Administra-
cion Autondmica para esas campanas de promocién y di-
vulgacion en general. En todo caso, si ustedes la tienen
pormenorizada, seria mas interesante, pero, también en ge-
neral, como consejos.

Nosotros entendemos, y antes lo he dicho, la necesidad

de una actuacion global, y es que no solamente el sector
del vino va a experimentar una mejora en funcién de este
apoyo de las instituciones en la promocidn o la divulgacién,
sino también en la mejora de las impropias infraestructuras,
a la hora de poder competir con otras denominaciones de
origen, porque, en todo caso, aqui el caballo de batalla no
solamente es el poder adquisitivo de la sociedad para que
pueda beber un buen vino o0 un vino selecto o elaborado,
sino también es el mercado con el que cada uno se tiene
que topar.

Antes se decia que el vino de Aragdn era uno de los
grandes desconocidos, es decir, entre el consumidor medio
o el consumidor habitual, el vino de Aragén es desconocido,
pero también me consta que hay un problema de compe-
tencias en cuanto a precios, posibilidades de ofrecer relacion
calidad-precio con otras denominaciones de origen cono-
cidas, como puede ser la de La Rioja.

Yo lo que les pregunto €s si en la materia de moderniza-
c16n de sus propias instalaciones ustedes se sienten en infe-
rioridad de condictones con respecto a otras denominaciones
de origen de otras Comunidades Auténomas. En resumen, y
para ser mas claros, si consideran que en esa materia la Co-
munidad Auténoma, que, en todo caso, es el marco en el
que nos vamos a referir, tiene todavia una asignatura pen-
diente que cubrir. Yo s€ que muchas de las.bodegas de las
que ustedes disponen son muy antiguas, han hecho un es-
fuerzo serio en la modernizacién, pero es un esfuerzo que
recae fundamentalmente en mermar el beneficio que el agri-
cultor va a obtener después de esa cosecha, porque son co-
operativas en la mayoria de los casos. Por lo tanto, cualquier
inversidn para modernizar las instalaciones tiene que ir, inex-
cusablemente, a reduccidén de beneficios.

Esa es una de las claves que, a nuestro juicio, hace que
en determinadas denominaciones de origen no se pueda
competir con relacién a otras que estin mdés introducidas
historicamente en el sector. Es mas, en algunos de los caldos
que no tienen la posibilidad de ser embotellados en deno-
minacién de origen, ustedes tienen que destinarlos —por
lo que se nos ha comentado— a alcoholeras o a otro tipo
de comercializacién mucho mas barata, y eso hace que les
merme, al final, el balance del ejercicio. No ocurre 1o mismo

en otras denominaciones de origen, que, posiblemente, por
tener apoyos en la mejora de las infraestructuras, pueden
permitirse el lujo de seguir vendiendo vino de denominacidn
de origen mucho mas barato que el que ustedes pueden
hacer, porque, efectivamente, perder dinero se puede hacer
una temporada, pero no todos los afios. Yo creo que ahi es
donde también tendriamos que insistir y nuestro Grupo les
plantea esa cuestidn, que nos parece importante.

Y, por no ser ya mas extenso, hay alguna cuestion que
también habrd que abrir, y es la relacién que ustedes man-
tienen con los canales de distribucion. Yo quiero decir que
el futuro de los vinos de Aragdén no pasara solo por Aragon,
n1 preferentemente por Aragon, aunque debe empezar por
aqui. Lo digo porque el nuimero de habitantes y consumi-
dores de Aragén supone un mercado reducidisimo en fun-
ci6n de los potenciales que tienen nuestros cuatro consejos.
Pero me da la impresion de que en la distribucion, en la
ultima puerta que hay para llegar al consumidor, no estamos
al mismo nivel que han conseguido otras denominaciones
de origen, seguramente porque llevan mas anos o, segura-
mente, porque hacen otro tipo de promocidon. No sé si el
descorche o alguna otra gratificacion, que, a lo mejor —in-
sisto—, es porque se pueden permitir ese lujo, puesto que
tienen unos costos en infraestructuras que no les obligan
tanto, y pueden hacer ese tipo de promociones, mucho mas
ventajosas para el consumidor o, en este caso, para el dis-
tribuidor.

Yo no s€ si tienen una relacion abierta con las propias
asociaciones de hosteleria, porque, a veces, sorprende 1r a
algun restaurante o a alg(in bar en Aragén y no tener nin-
guna botella de denominacién de origen o, por lo menos,
s1 no se pide especificamente, no te la ofrecen. Entonces,
eso es algo que también ustedes nos transmiten permanen-
temente, v que los demas también detectamos; no sabemos
qué es lo que estd fallando alli. Por lo tanto, es una cuestion
que también les lanzo a las asociaciones de consumidores,
es decir, es una campafia amplia, ambiciosa, de promocion
y de divulgacion.

Termino. Es importante €l apoyo institucional, impor-
tante en la promocton, importante también en la divulgacion
e importante también en la posibilidad de abrir nuevos mer-
cados; estoy de acuerdo en que muchos estan saturados y
hay que abrir nuevos mercados, pero, desde estas Cortes, y
es un poco la reflexién final, nuestro Grupo, y creo que
¢se sera el compromiso que debemos adoptar, debemos in-
sistir especialmente en la mejora de las propias infraes-
tructuras, en aquello que pueda hacerles a ustedes compe-
titivos, porque en lo demds nos consta que lo son: en cali-
dad, en experiencia y en saber presentar €l producto. Por
lo tanto, hay que atacar el problema del origen, y en eso
no se puede ir con medias tintas, no se puede ir con presu-
puestos como los que en estos momentos maneja la Comu-
nidad Autonoma, independientemente de que estemos ne-
cesitando mayores cuotas de autogobierno y de autonomia,
pero aqui estamos hablando de problemas concretos.

Esa es la primera parte de mi reflexién, y esas dos o
tres preguntas que les he lanzado, sin perjuicio de que des-
pués podamos hacer alguna otra consideracion.

Reitero nuevamente las gracias; la visita que realizamos
a Carifiena nos dio una vision global de lo que es el mundo
que rodea el cultivo de la vid, y me consta que es similar,
aunque con las matizaciones de que todas las comarcas quiza
no dependan tanto de ese monocultivo como otras, como
puede ser el propio Somontano, que tiene mds diversidad.

Gracias, de momento.
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El sefior PRESIDENTE (IBANEZ GIMENO): Gracias,
sefior Martinez.

A continuacidn, tiene el uso de la palabra el Grupo
Popular, y en su nombre ¢l sefior Pintado.

El sefior DIPUTADO (PINTADO BARBANOJ): Muchas
gracias, sefior Presidente. . |

He de empezar mi intervencién también agradeciend
la presencia hoy de los cuatro consejos de denominacién
de origen de vinos que tenemos en Aragdn. No solamente
agradezco su presencia en estas Cortes, sino su trabajo,
que nos consta que es de tremenda importancia para salvar
uno de los sectores que, desde nuestro punto de vista, po-
demos considerar estratégicos, dentro de.lo que es la pro-
duccion agraria aragonesa, no en cuanto a la cantidad vy al
volumen, pero si en cuanto a que es la calidad y la imagen
de ese producto que, desde nuestra Autonomia, se puede
dar al resto, no solamente de Espafia, sino de la Comunidad
Econdmica Europea.

Yo estoy totalmente de acuerdo con don Fernando Pe-
ligero, cuando definia, por matizacién, lo que es la labor
de un consejo de denominacién de origen, que es la de
velar por la calidad y pureza y por el origen de los vinos.
Ahora bien, tal y como se ha demostrado en la intervencion
de los distintos representantes de los consejos de denomi-
nacion de origen, se ve claramente que ustedes estdn im-
buidos totalmente en la problematica del sector, y trasvasan,
como es 16gico, porque estan totalmente identificados, no
solamente la cuestion de velar por esa calidad y por la
originalidad de los vinos de sus consejos, sino que abordan
una problematica mucho mas amplia, que se centra, bési-
camente, en el capitulo de las propias estructuras, de las
cooperativas o bodegas que actualmente estdn funcionando
en sus zonas y, por asi decirlo, el principal papel o proble-
matica es para nosotros el capitulo de la comercializacién.

Yo personalmente conozco desde cerca el papel que
estd jugando la denominacién del Somontano en la zona
de Barbastro y todos estos pueblos, y realmente vemos
con preocupacion el capitulo de la comercializacién porque,
teniendo en cuenta que es una denominacidén con una Su-
perficie bastante pequeiia, si se compara con el resto de
denominacion, a medida que vamos aumentando, que vamos
proyectando una nueva serie de hectdreas, también nos va-
mos encontrando con que tenemos mayores dificultades de
penetracién en el mercado.

Querria hacerles una pregunta, para que luego me la
respondieran, st son tan amables. ;El resto de las denomi-
naciones de origen —Carifiena, que creo que estd rondando
las veinte mil hectdreas, Calatayud, dieciocho mil, Campo
de Borja, unas diez mil— qué porcentaje pueden dedicar a
la produccién de los vinos de su denominacion de origen?
Esto yo creo que es un factor muy importante, porque,
muchas veces, de cara a la opinién piblica, el hecho de
que estemos hablando de Canifiena o el hecho de que este-
mos hablando de cualquier denominacién de origen, parece
suponer que toda la produccién se puede destinar a unos
vinos de calidad, que todos lo son, realmente, pero con
una etiqueta, una contraetiqueta que tiene un aval dentro
de lo que es actualmente la comercializacidon en el sector.

También nos gustaria conocer el parecer sobre los pla-
nes que se estan realizando a través de esta empresa que
ha nombrado antertormente, la Price Waterhouse, en cola-
boracién con el Gobierno auténomo, para determinar cual
es la problematica esencial del sector, si es esa atomizacion
o el volumen de comercializacién por parte de las empresas,

y, al mismo tiempo, si ustedes consideran cudl es el mejor
modelo que actualmente se podria abordar para el capitulo
de la comercializacién, si estamos comercializando bien
con las actuales estructuras o si, quiza, seria factible ir a
un tipo de comercializadoras —ya no digo una sola co-
mercializadora para los cuatro consejos, cuestion que posi-
blemente fuera muy dificil— que pudiera aglutinar los vinos
de un consejo y que los pudiera proyectar hacia el exterior.

En definitiva, volviendo un poco a lo que es el papel,
que anteriormente comentabamos, de los consejos de de-
nominacion de origen, posiblemente, a veces, da la sensa-
cion —y es logico también, porque, claro, cuando hay una
guerra de mercados, asi es— de que se establece cierta
competencia entre los distintos consejos. Hay una frase
que oi hace muchisimo tiempo y es que, realmente, claro,
cuando no hay competencia dice que aparecer la incompe-
tencia. En este caso concreto ustedes estan luchando con
las mismas armas y, a lo mejor, haciéndose dafio dentro de
la propia comunidad, porque hay un sector muy importante
fuera de nuestra comunidad que tiene gran pujanza y que,
relamente, es el que quizd nos haga mucho mas dafo.

Dentro del capitulo de comercializaciéon, como he dicho
anteriormente, me gustaria conocer si ustedes tienen alguna
valoracion de por dénde, realmente, se podria incidir. Yo
tengo que manifestarles, como ustedes anteriormente lo han
hecho y han reconocido, que, por parte del Gobierno autd-
nomo, hay sensibilizacién y preocupacion por el sector.
Ahora bien, que se haya quedado corto en los medios eco-
nomicos, totalmente de acuerdo. Es decir, yo creo que todos
los medios econdémicos que pongamos quizid sean pocos.
Pero yo quisiera que esos medios econémicos, a la hora de
hablar de un consejo determinado o de los cuatro consejos,
tuvieran detras unos objetivos muy concretos. Es decir, que
no solamente se tuviera como objetivo la potenciacion del
consejo como tal, que hay que dotarle de medios para que
pueda hacer ese control, sino que se pensara en las indus-
trias, desde mi punto de vista, y, detras de las industrias,
por supuesto, en los agricultores, que son los que actual-
mente estan padeciendo el problema concreto de la econo-
mia, no derivado de la comercializacién, sino, quizd, de
esa falta de estructuras o de esa falta, muchas veces, de
capitalizacion que es lo que esta, posiblemente, retardando
una expansion y una posibilidad de acceder a otros capitu-
los, como la comercializacion.

En definitiva, yo creo que nos encontramos ¢on un pro-
blema que es bastante genérico dentro del sector agrario,
que esta en que el dar el paso de la produccién, a través de
la elaboraci6n, en este caso de vinos, y después también
de la comercializacién, es donde nos perdemos. En 1a pro-
duccion, yo creo que con el esfuerzo que se ha hecho por
parte de las cooperativas, de las bodegas y de los mismos
consejos, se han conseguido ya unas lineas muy competiti-
vas, unas lineas muy buenas, independientemente de que
no se haya conseguido en algunas denominaciones de origen
cambiar esa 1magen de estos vinos que hablamos de antafio,
mas recios, pero, por otro lado, nos hace falta realmente
conseguir empresas que sean capaces de comercializar con
suficiente fuerza.

Luego, hay otro aspecto sobre el que, sin ser de gran
importancia, pero creo que si que la tiene, me gustaria
contar con su opinion, es la cuestiéon de la representacion
en los consejos, no me refiero a ninguno en concreto, pero
veo con claridad en muchas mesas sectoriales, no solamente
hablando de vinos, que a veces aparecen personas a la hora
de presentar cuestiones concretas ante la Administracién
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general, que va no sélo no representan a un sector deter-
minado, sino que las veo con ideas vacias, incluso se les
nota clarisimamente que no estin mojados en ¢l tema; es
distinto cuando habla usted, por ejemplo, que se ve perfec-
tamente que todos ustedes estan en el sector, que lo conocen
y que padecen en sus propias cames lo que es una situacién
determinada. Yo creo que aqui si que hay que hacer un
esfuerzo, por parte del propio sector y por parte de la Ad-
ministracion, para reconocer a los que realmente son vale-
dores y tienen algo que decir en este tema.

[Luego, también, en el capitulo al que antes nos refe-
riamos de subvenciones del Gobierno auténomo, en los
distintos proyectos de promocidén, hay que buscar, como
muy bien decia anteriormente, €sos objetivos concretos, vy,
luego, una protesionalizacion via los consejos o via las
propias infraestructuras que tenemos en sector. Ahora bien,
yo creo que ahi si que habria que hacer un esfuerzo impor-
tante por concentrar, en la medida de lo posible, el capitulo
de esa especializacidn y de esa profesionalizacién, para
dar una 1magen unitaria de lo que es el vino de un propio
consejo de denominacién de origen o las distintas variantes
que tenga en funcién de esas variedades de vino o de esas
marcas que cada uno puede poner en marcha.

Luego hay otra cuestion que yo creo que también es
importante resaltar: es la problematica interna, a la que
antes he hecho alusién muy rapidamente, de lo que son las
propias empresas que estan operando en el sector. Noso-
tros conocemos, en concreto, algunas de ellas que han plan-
teado ante la propia Administracion auténoma cuestiones
muy concretas de capitalizacidn, pero no en lo que son
Inversiones por infraestructuras y para lanzarse.

Yo, personalmente, que también soy participe del sector
agrario en general y de alguna cooperativa en especial, me
doy cuenta de que, realmente, el problema muchas veces
es mas de capitalizacién que de crear unas infraestructuras,
porque en la medida que no seamos capaces de amortizar
en las cuestiones que hemos ido invirtiendo durante afios
atrds, va a ser muy dificil que nos lancemos a otros pro-
yectos.

Ahora bien, eso hay que hacerlo con objetivos muy |

concretos, es decir, yo creo, soy de 1a opinidn, por lo menos
nuestro Grupo Parlamentario es de la opinién, de que entrar
a la subvencion directa en lo que ha sido, ya no una mala
gestion, sino, a lo mejor, una gestién desgraciada o in-
fluenciada por distintos sectores, €s una cuestion peligrosa.
Pero esto, unido a esa recapitalizacién de las empresas del
sector, pudiera dar origen a empresas de comercializacién
y a que la Administracién entrara por esa linea a subven-
clonar econdmicamente este nuevo proyecto, con el fin de
que se beneficiaran y se descargaran. Descargarse del alto
capital de financiacién es uno de los principales capitulos,
de las propias empresas productoras, que hace falta para

mantener un vino que se tarda tres o cuatro anos en sacar.

al sector; ahi estd, digamos, la clave de la cuestién, porque,
claro, s1 yo produzco hoy y dentro de noventa dias puedo
cobrar, son noventa dias de financiacién, pero el resto es
bastante mas fuerte.

Y luego, para terminar mi intervencidén, yo quisiera
decir que, no sé si estaran ustedes de acuerdo conmigo,
pero que, tal como actualmente estamos sufriendo la presion
tan importante del comercio exterior —y hablo en concreto
del suelo de Francia, no sé€ si en el caso del vino se da
también en este sentido, y también de Espaiia, por supues-
to—, hace unos ahos quizas calidad era igual a mas precio,
pero que, hoy por hoy, la calidad es igual a vender; en

cuanto a conseguir mas precio, yo creo que hay bastantes
dificultades.
Muchas gracias.

El sefior PRESIDENTE (IBANEZ GIMENQ): Gracias,
sefior Pintado. |

A continuacidn, en representacion del Grupo Parlamen-
tario del PAR, tiene la palabra don José Cruz Murillo.

El seiior DIPUTADO (MURILLO ARRUEGQ): Gracias,
seiior Presidente.

En primer lugar, agradecer a la denominacidén de origen
Carifiena, al consejo regulador, las atenciones que tuvo con
la Mesa ampliada de las Cortes en la visita que realizamos
hace un par de meses, y también al resto, porque tenemos
la certeza de que, en el caso de haber elegido Borja, Cala-
tayud o Somontano, hubiésemos tenido esas mismas aten-
ciones.

Y, muy brevemente, porque de la exposicion que han
hecho ustedes, nosotros hemos desprendido que en el tema
de cultivo y elaboracidon parece que no hay graves proble-
mas, salvo los tradicionales en este tipo de agricultura, y
es la parte de 1la comercializacién aquella que mas les pre-
ocupa.

De lo poco que nosotros hemos podido averiguar en
las visitas, mas las intervenciones, hay algo que nos ha
preocupado y que nos gustaria que nos ampliasen, y es la
proliferacion de las marcas, sobre todo en las cooperativas
y qué valoracion le dan ustedes a este tema. Vemos que en
Carnifiena hay muchas, en Borja, también, en Somontano,
quizas menos y en Calatayud, menos también, pero a no-
sotros nos parece que este puede ser un problema a la hora
de comercializar, puesto que cuando pides un vino de mesa
en cualquier restaurante, tanto si es de Aragén como fuera
de aqui, te encuentras con que te preguntan, un vino de
mesa de Aragédn, pero ;qué marca?, y ahi es donde real-
mente te pierdes, hay, quizas, poca produccién y demasiadas
marcas. Esta es la impresidn que, como ciudadano de a
pie, se puede sacar, y a nosotros, como grupo politico, nos
interesaria que ustedes valorasen este tema para ver si, con
la ayuda de todos, se podria encontrar una solucién.

Eso es todo por ahora, gracias, sefior Presidente.

El sefior PRESIDENTE (IBANEZ GIMENQ): Muchas
gracias, senor Murillo.

A continuacion, el Grupo Socialista y, en su nombre,
don Simén Casas.

El senior DIPUTADQO (CASAS MATEQ): Muchas gra-
ci1as, senor Presidente.

También, desde nuestro Grupo, agradecer la presencia
de las denominaciones de origen del vino de Aragén, y
hacer alguna valoracién sobre lo que nos han comentado.
En primer lugar, querriamos destacar que, en Aragén, la
produccion de vino creo que, efectivamente, ha experimen-
tado en los dltimos afios una gran mejora, una mejora de
la elaboracion, que ahi hemos estado avanzando; tal vez
con esa mejora lo que hemos hecho es recuperar aquellos
caldos antiguos a los que se referia el presidente de la
denominacién de origen de Carifiena, estamos volviendo a
unos origenes y, realmente, unos origenes de calidad, y
hay que apreciarlo asi.

Nos consta que las bodegas estan haciendo un esfuerzo
importante en técnica, que la estacidn de viticultura y eno-
logia supongo que habra hecho su contribucién en este tema;
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ahi si que me gustaria que hiciesen ustedes también una
valoracion del cambio que en este momento se ha producido
entre la estacion de viticultura y enologia, como puede
afectar a la Iabor que estaba desarrollando especificamente
en mejora de la calidad del vino, y nos gustaria también
que nos hiciesen algun tipo de valoracién sobre el futuro
del vino dentro de la posible reforma de la PAC, porque,
indudablemente, parece que existen excedentes. Ya se ha
comentado de alguna manera que, efectivamente, una de
las soluciones puede ser bajar la produccién, quitar o peor
para mantener lo mejor, pero que, indudablemente, eso pue-
de tener unos costes ecoldgicos importantes, ecolégicos en
el doble y amplio sentido: ecologia humana y ecologia fi-
sica, ecologia del medio natural.

Yo soy de los que piensan que la vida habrd que man-
tenerla siempre, aunque sea improductiva; en este pais,de

enormes extensiones, estan sujetas por las raices de este

maravilloso arbol —digamos arbol, arbusto, planta, como
queramos llamarle—, pero que tiene una capacidad indu-
dable para mantener unos terrenos verdes y una ecologia
especifica, y que eso simplemente le da un gran valor. Co-
mo en la ecologia lo que mas nos interesa es lo que afecta
en este momento a un mundo rural cada vez mas despobla-
do, efectivamente, hay que saber que hay quince mil fami-
l1as que pueden estar dependiendo de este cultivo, cuando
—V¥ no sirva como comparacion negativa, ni que nadie quie-
ra ver detrds de esto ningin otro sentido del que quiero
darle—, por ejemplo, todo el plan de Monegros supone
una incidencia sobre mil quinientas familias agrarias, in-
dudablemente, otras familias también no relacionadas con
la agricultura se beneficiarian de esto, pero quiero decirlo
por comparar, porque, a veces, apreciamos menos lo que
tenemos, buscando siempre apoyarnos en proyectos que,
probablemente, son mas complicados, a la vez que descui-
damos lo que tenemos en casa.

Nosotros tenemos claro también, tal y como ha co-
mentado ¢l Portavoz del Partido Popular, que un sistema
de produccién y comercializaciéon es una cosa muy sencilla
y muy complicada; sabemos que es una cadena que empleza
por buscar un volumen, una tipificacién, una calidad, po-
nerle una marca, tener un servicio comercial y, por supuesto,
cuanto mas nos acercamos al consumidor —Ilo mas dificil-—,
hay que ponen en marcha el marketing y la financiacion.

Efectivamente, creemos que en Aragon los problemas
que tenemos para conseguir un desarrollo agrario, asentado
y de futuro, suelen ser problemas de financiacion y de mar-
keting, sobre todo, en este sector donde el tema del coope-
rativismo es tradicional, no creo yo, simplemente, que por
convencimiento de los agricultores de que la cooperativa
sea el sistema ideal, porque, s1 no, estaria en todos los
productos, sino porque ¢l sistema de elaboracion ha obligado
a los agricultores a agruparse en cooperativas. Ya tenemos
esa estructura cooperativa, que el vino, concretamente, es
el sector con mayor porcentaje de cooperativismo, supongo
que estaremos en unos niveles por encima del 70%; yo
quiero resaltar el tema del cooperativismo porque lo tene-
mos muy facil, desde la Administracién regional estd muy
facil, en la base de muy pocas entidades, llegar a todos los
agricultores. o

Lo que estamos demandando y pedimos es que €stos
planes de apoyo, efectivamente, se den a aquellos puntos,
a aquellas estructuras de segundo grado, de tercer grado, a
aquellos consejos reguladores o asociacion de consejos re-
guladores mediante un organismo de colaboracion que pueda
crearse, que se den las ayudas sin tacafieria, porque €sas

ayudas van a revertir en cascada; vamos a ver si podemos
cambiar ¢l sentido, y, en vez de poner dinero en la cartilla
del agricultor directamente, llevar el dinero a las organiza-
ciones de los agricultores. En este sentido, el gran interés
que tienen para nosotros las denominaciones de origen,
parte de la misma estructura asociativa que representa, en
este caso, una estructura asociativa técnica, pero que, in-
dudablemente, facilita muchisimo cualquier tarea de mejora
de determinado cultivo o del proceso de comercializacion.

Por supuesto que estariamos por potenciar la EVE al
maximo, como centro técnico mixto, con participacion del
sector. Respecto a los apoyos al consejo, indudablemente
en los presupuestos de la Comunidad Auténoma hay ya un
dinero importante, pensamos que pueden hacerse cosas con
¢l, y también, efectivamente, como ha comentado el Porta-
voz del Grupo Popular, seria interesante que estos apoyos
no fueran innominados, sino que se destinaran a proyectos
concretos, a planes concretos que habria que definir con-
juntamente en lo que es fuera de Aragén, conjuntamente,
todos los consejos denominadores de origen vy, tal vez, en
lo que es dentro de Aragdn, pues alld cada uno se las vea,
pues, efectivamente, hay una competencia interna entre las
respectivas denominaciones de origen.
- También queremos apoyar la potenciacion de la co-
mercializacién, para que seamos capaces de salir fuera de
Aragon, creando oficinas en el exterior de comercializacion
agraria, con participacién del sector cooperativo, tunda-
mentalmente e, incluso, estariamos por apoyar la creacidn
de alguna empresa mixta de comercializacion genérica para
todos los productos aragoneses, con el objetivo fundamental
de atacar esos dos problemas de los que hablaba antes: el
de marketing y la financiacidén; en el caso del marketing,
por la propia mentalidad los agricultores, y los problemas
puramente financieros al pagar intereses desorbitados con
relaciéon al interés que pueda producir una tierra agrana.
Indudablemente, son los dos temas que habria que potenciar.

En todo caso, repito las dos preguntas que les lanzaba,
que serian: ;como ven la situacion de la futura reforma de
la PAC en ¢l sector del vino?, y, concretamente, ;qué va-
loracion hacen también de la situacién de la estaci6n de
viticultura y enologia’

Muchas gracias, sefior Presidente.

El seiior PRESIDENTE (IBANEZ GIMENO): Gracias,
senor Casas.

A continuacién los sefiores comparecientes podran con-
testar a los distintos Grupos, cualquiera de ellos que lo
desee. ;Don Fernando? Tiene la palabra.

El seiior PELIGERO GOMEZ: Se me va a permitir,
porque creo que hay una diferenciacion de preguntas y que,
l6gicamente, tiene que contestar cada uno de los consejos.
Y, dentro de esto, si se me permite, por la similitud de
alguna, se les puede contestar de una forma global, pero
hay algunas muy particulares que me gustaria contestar,
para una mayor informacién y hasta donde yo pueda saber,
dentro de la denominacién de origen Carifiena.

El Grupo Parlamentario de Izquierda Unida preguntaba,
en general, el tanto por ciento de monocultivo que existe
en las diferentes denominaciones de origen. En Carifiena,
practicamente, €s monocultivo, €l 98%, y me explico. Puede
haber alguna matizacidon con unos nuevos regadios, que s¢
han hecho pozos, pero, en el volumen general que existe
dentro de toda denominacidn, de 1os catorce términos mu-
nicipales, se calcula sobre un 2%, porque la parte propor-
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cional que se estd cultivando de cereal lo interpretamos
como monocultivo de la vid, porque, l6gicamente, en el
momento que se arranca, no podemos plantar o replantar
al ano siguiente, sino que hay que dar un compas de espera
de siete afios, o sea, que no lo consideramos como cultivo
cerealista, aunque se coja el cereal en esta proporcidon. Por
tanto, €l monocultivo es total, y digo que es total cuando
podemos hablar de un 96, de un 98%

En cuanto a la relacion calidad-precio por la que se
preguntaba, considero que, en Carifiena, hoy, se puede estar
a nivel de cualquiera de los consejos reguladores de toda
Espana, pero en un nivel alto, en primerisima calidad. De
forma que, si nos atenemos, por e¢jemplo, a los estudios
que hace concretamente la revista El Ciudadano, fuera de
toda duda, donde se hace una seleccidon y un equipo de
técnicos va a las tiendas directamente, o sea, que no hay
ningin tipo de preparacién de ir directamente a las bodegas,
sino que de las mismas tiendas estdn cogiendo las botellas
que estan en el mercado y que, 16gicamente, luego lo llevan
a analizar. Afortunadamente, dentro de todos los vinos que
habia, incluso los vinos de grandes firmas, ocupabamos ¢l
tercero, cuarto o quinto puesto en el orden de calidad precio,
y digo que es una revista fuera de toda duda, porque la
hacen ellos, que no cobran absolutamente nada, que lo hacen
sin avisar; es la revista El Ciudadano a la que me puedo
referir como dato mas concreto.

En muchas ocasiones se hacen las catas sabiendo los
precios de distintos vinos de denominacién, porque hay
que saber 1o que se estd dando en el mercado, 1o que esta
dando la competencia, yo puedo asegurar que lo que nos
dan los t€cnicos en el consejo coincide plenamente con los
datos de esta revista. Estamos a un primer nivel, y pienso
que, en ese sentido, no podemos tener comercialmente nin-
gun temor para abarcar empresas de expasion y salir donde
s€ quiera.

Sobre 10 que se hablaba de la extension en la denomi-
nacion de origen Carifiena, son veintiuna mil hectdreas las
que existen y, cuando se habla de la proporcionalidad —es
otra pregunta que contestar¢ después, que me la ha hecho
el Grupo Popular—, por ¢jemplo, con ventiuna mil hecti-
reas, s1 hacemos una comparacion con otras denominaciones
de origen, si que las hay mayores, l6gicamente, esta Val-
depeiias, esta Mancha, estd Rioja, y sin embargo, es donde
s¢ puede entrar en otro tipo de competencias con muchas
denominaciones mas especificas, mas concretas, como po-
drian ser o bien Rias Baixas, o bien Cigales, o bien Rueda,
donde la proporcién o la extensién suele oscilar de mil
quinientas a tres mil, a cuatro mil hectareas. Es mucho
mas facil controlar una denominacién con dos, tres mil
hectareas, donde especificamente se hace un vino muy ca-
racteristico, o bien pueden ser rosados, o bien puede ser,
por ejemplo, en los carbdnicos, o bien pueden ser unos
vinos blancos con especialidad, con esa extension de hec-
tareas creo que se puede jugar bastante mejor.

En cuanto a la relacidon de ventas con distribuidores, la
mayor parte en Carifiena esta en régimen cooperativo; apro-
ximadamente un 90% de todo lo que se comercializa esta
en régimen cooperativo, entonces ¢l sistema que se tiene
es independiente de una relacién, de captacién con los con-
sumidores, de las organizaciones de consumidores, de amas
de casa y de todas las relaciones que puedan existir en esta
indole. Si la relacion a nivel de venta directa no se tiene, y
me cifio, en Carifiena, a las tres-cooperativas comercializa-
doras de vino embotellado que son la Cooperativa de Pani-
za, la Cooperativa de Aguarén y la Cooperativa de Carifiena,

fundamentalmente —otras cooperativas hacen una comer-
cializacién muy pequena y muy interna, muy especifica de
algin tipo de vino que les piden, pero los vinos que estan
en el mercado son de estas tres—, éstas funcionan por el
régimen de distribucién, de forma que nombran un distri-
buidor en cualquiera de las provincias o capitales de toda
Espafia, y, entonces, tienen la representatividad y la exclu-
siva de sus vinos, o0 bien en algunos sitios abarca a toda la
provincia o a una determinada zona, o bien poblaciones
importantes nombran sus propios distribuidores aun dentro
de una comarca. |

Se han hecho, en ocasiones, tentativas de una distribu-
ctOn directa, concretamente, la Cooperativa de Cariiiena
tuvo su distribucion directa en Barcelona, que luego se
amplié como un almacen regulador propio de la cooperativa,
con alquiler de sus almacenes, con su personal propio con-
tratado, con sus vehiculos propios, 1o mismo que se hizo
en Zaragoza, pero aqui quizés es donde se puede entrar en
la matizacién, en la imperfeccion del sistema cooperativo,
que es perfecto como tal en el momento de fomento, de
unién de todos esos viticultores para poder defender un
producto, pero, 1dgicamente, es mucho menos agil a la hora
de desarrollar unas técnicas comerciales, quizas porque la
preparacion del viticuitor en general no ha sido la mas
idénea, y, del viticultor de Carniiena, en concreto, para saber
mentalizarse y formar las estructuras de cualquier tipo de
sociedad con una red comercial. De ahi es donde viene de
antaiio un ligero fallo del sistema cooperativo, fallo en-
mendado porque, afortunadamente, las mentalidades cam-
blan, se estan dando cuenta de que el viticultor sigue siendo
viticultor como hombre de campo, pero la preparacién, afor-
tunadamente, va en aumento y, por lo tanto, éste es el mo-
mento, la ocasion donde se pueden lanzar todos estos temas.

Del Grupo Popular hay una pregunta que contestaré en
conjunto, €l Grupo del PAR me ha preguntado tanto de
instalaciones como de comercializadoras. En concreto, el
Grupo Popular me pregunta la cantidad de vinos con deno-
minacion; he dicho ya que en Carifiena hay veintiuna mil
hectareas que producen unos setenta millones de kilos de
uva y, aproximadamente, esto supone unos cincuenta, cua-
renta y ocho, cincuenta y dos millones de litros de vino.

El estatuto de la vifia permite un rendimiento del 72%,
el consejo regulador sélo permite un 70%, o sea, que es
mas restrictivo en aras de buscar la calidad. Entonces, de
estos cincuenta millones de litros que se producen, aproxi-
madamente, dependiendo del afio, y segun los datos esta-
disticos del dltimo afo, treinta millones de litros son los
que se comercializan como denominacién de origen. Hago
la salvedad de que de estos treinta millones, una parte se
comercializa en botella de litro y, otra parte, aproximada-
mente unos diez o doce millones de litros, se comercializa
en botellas de tres cuartos, con su corcho correspondiente.
Esto quiere decir que hay veinte millones que, no es que
se descalifiquen, porque nosotros entramos dentro de la
normativa comunitaria, es decir, no podemos descalificar,
pero si que aquellos vinos gque, por algunas circunstancias
o fallos tecnolégicos o climatoldgicos, dependiendo de la
calidad de los vinos, estando dentro del liston que noso-
tros exigimos en la denominacion, automaticamente no los
damos aptos para poder marcar la contraetiqueta, aunque
son los minimos.

Lo que ocurre es que muchas cooperativas, sobre todo
las cooperativas graneleras, no califican algunos de los vinos
como -denominacidn de origen, aunque si que estdn califi-
cados los vifiedos, porque entran dentro de la zona geogra-
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fica. Estas cooperativas, al no poder tener una comerciali-
zacion directa tienen el inconveniente de no pueden vender

el vino como denominacidn, porque, seguin la normativa,

toda aquella mezcla de vinos con denominacion con vinos
que no lo sean, da lugar a un producto no apto para el
consumo. Creo que la frase o la expresion europea no es la
mas acertada, porque me 1magino que apto para ¢l consumo
si que es, pero entendemos que no se puede hacer. Entonces,
estas cooperativas graneleras, 1égicamente, saben que tienen
que vender ese vino para vino de mesa, y tienen que entrar
en las descalificaciones o en las penalizaciones que supone
convertirlos en alcohol, en la quema, y, por fo tanto, no lo
califican como denominacion de origen; si que pertenecen
a la denominacion de origen, los viticultores, como tales,
con los viiedos, pertenecen al consejo regulador, pero no
el vino que producen, porque ellos mismos no lo han cua-
lificado. Por lo tanto, se estima que dentro de Carinena el
60% de la produccion es la que estd considerada como
vino de denominacion.

Otra pregunta que me hacian era sobre la composicion

de los consejos, s1 eran las personas mas logicas o mas
idéneas para esto. En estos momentos se estd en campana
casi preelectoral, porque se estd a la espera del decreto
que regule las elecciones a los diferentes consejos, entonces
se puede estar en una disputa sobre la proporcionalidad o
representatividad que tiene que haber en los consejos. En
esa lucha es donde puede estar el caballo de batalla, en la
denominacion de origen con un 90% de cooperativas que
existen, légicamente, es de esperar, y seria lo 16gico, que
hubiese una mayor representatividad del sector cooperativo.
Si por el sector viticola, que son seis puestos los que hay,
entran directamente los viticultores, hay que respetar a aque-
llos viticultores que no estén en régimen cooperativo, porque
hay que respetar esas minorias, son seis puestos, y son seis
puestos por ¢l sector vinicola, donde intervienen las embo-
telladoras y los elaboradores.

Entonces, hasta ahora, se queria hacer la paridad de
que hubiese seis viticultores y seis vinicultores, y pienso
que se puede conseguir asi; creo que las cooperativas estan
demandando una mayor participacion, pero €l comercio par-
ticular pienso que nunca, aunque sea minoritario, debe de-
saparecer de un consejo regulador. Concretamente, la fun-
cionalidad del consejo regulador de Carifiena pienso que
da funcionabilidad del mismo, dependera de las personas
que, con mas o menos interés, con mis o menos tlusion,
con mas 0 menos espiritu de trabajo, quieran entrar a mo-
dificar y coger este tren y lanzarlo a una alta velocidad.
Entonces, considero —¢s una cuestiéon muy personal— que
debe haber una mayor representatividad, dentro del consejo,
de las cooperativas, pero que tiene que haber una logica
participacién de las empresas particulares, porque, entre
otras razones, creo que se tiene que hablar de calidad y
éstas también estan haciendo su calidad.

Si1 me permite el Grupo Parlamentario del PAR, englo-
baria su pregunta de la proliferacién de marcas, por hacer
un esquema general, con la de Izquierda Unida en ¢l tema
de instalaciones, y con la del Grupo Popular, en el de las
comercializadoras, que es de lo que se hablaba, y con una
que ha hecho el Grupo del PSOE.

Entonces, concretamente, en lo referente a Carifiena,
hay dos preguntas concretas, una es: jcOmo puede. afectar
la nueva organizacién de la EVE? Hay que aclarar que la

EVE, hasta estos momentos, para Carifiena en particular,

ha supuesto mucho, se han hecho trabajos, o se han inciado,
o se han pretendido hacer trabajos importantes, como es la

seleccion coronal de la garnacha, un tema que Carifiena
esta reivindicando continuamente, porque una de las ca-
racteristicas o la tipificacion propia de los vinos de Cartiiena
se debe, en una parte, a la autéctona, a la cariiena. En
algunos sitios es llamada mazuera, yo la llamo siempre
carifiena, porque con ese¢ nombre la llaman en Francia y la
llaman en Estados Unidos. Pero es clave también para la
elaboracion de los rosados y para la mezcla con esta cari-
fiena de la garnacha. Entonces, por desgracia, en Carinena,
en la ultima reestructuracion que han hecho los viticultores,
ha habido un descenso enorme de la plantacion o del injerto
de la garnacha, con una mayor proliferacion de la tempra-
nillo. La tempranillo no pierde las caracteristicas propias
del vino de Carifiena, porque, a la hora de elaborar —son
datos que, si me permiten, no los doy, porque necesitaria
ser técnico en enologia, y yo no lo soy—, pero se considera
que en lugar de monovarietal, en los vinos de Carifiena,
debe llevar, en un porcentaje, la tempranillo, la carifiena y
la garnacha. |

Para la elaboracion de los tintos, la garnacha, por ¢l
problema que tiene de oxidazos, por lo tanto, un mayor
aumento de oxidacién —por lo tanto, se nos puede 1r tanto
la crianza como la reserva— necesita el componente, no
como monovarietal, sino que tiene que 1r con una compo-
sicion de. carifiena y tempranillo. Pero el viticultor, que no
ve primada lo suficiente esta uva, a través de sus coopera-
tivas, y por el problema que tiene para la floracion la falta
de ligazén en la flor, entonces los rendimientos de la gar-
nacha de diez afos, sicte sueclen ser bastantes regulares a
la hora de la polinizacion, esta dejandola.

Pero nos consta y sabemos que bastaria con una selec-
cién coronal adecuada, que e€s costosa y que, logicamente,
requiere un estudio de ocho o diez afios, pero, si empezamos
ahora, dentro de diez afos todos los viticultores podran
seguir implantando la garnacha con una seleccidén coronal
adecuada, mejorando no solamente en la cantidad, sino tam-
bién en la calidad. Este es un estudio que se ha pedido a la
EVE, y que, con la nueva reestructuracion, segin palabras
de una de las direcciones generales de la DGA, se nos dice
que lo que puede cambiar es el nombre, pero que, precisa-
mente para estos estudios de seleccidon coronal, se va a
aumentar el trabajo de investigacién sin dejar el resto de
los trabajos. |

Por lo tanto, si se aumenta el trabajo de investigacion,
que es lo que se necesita, y no se deja el resto, el apoyo de
los que nos venia aportando la EVE en cuestion de comité
de cata aragonés —que, dicho sea de paso, es la mejor que
hay en Espaiia, y no lo digo desde aqui, sino que lo digo a
nivel del resto de los consejos espanoles que asi lo consi-
deran-— y se sigue haciendo el plan de investigacion, en
Carifiena tenemos que decir: bienvenida sea esta reestruc-
turacioén, se llame como se llame, aunque a todos nos gus-
taba, porque habia impactado el nombre de la EVE; pero,
si ademds de esto se aumenta, bienvenido sea todo 1o que
pueda ser. . |

Otra de las preguntas que se formulaba era sobre los
excedentes. S1 hablamos como excedentes de denominacion,
l6gicamente, en Carifiena, de cincuenta, puede haber veinte
de excedentes. No puede existir, porque van como vino de
mesa, pero, como denominacion si que hay que conside-
rarlos como excedentes.

Entonces, el panorama que puede ser de una disminu-
cién, y vamos al terreno ecologista, pues, logicamente, la
fijacién de la tierra, por estas raices de la cepa —y estoy
totalmente de acuerdo-—, es fundamental y primordial. Hay



Diario de Sesiones de las Cortes de Aragon. Comisiones. Serie B: General. Numero 35 673

un sistema que lo exigen o la hacen en Francia y en Ale-
‘mania, porque hay muchas parcelas de vides que no son
rentables, porque estdn en un terreno abrupto, cuyo trabajo
no se puede mecanizar, donde los rendimientos son muy
bajos, y, entonces —me imagino—, 10 hacen, simplemente,
por la cuestién ecoldégica de mantener esta fijacion.

Claro, si el Carifiena se tiene que fijar y se dice: son
las veintiuna mil hectareas, pero de las cuales el 50% de la
produccion, para seguir contando como denominacion, ten-
dria que ser en una botella especifica, entonces, podemos
caer en la competencia de que otros nos pudiesen pisar,
ahi estaran para hacer calidad, y entonces bajar de este
cincuenta. Por lo tanto, habria que sacar parte de estas
hectareas de la denominacidon para poder estar dentro de la
regulacion que se va a hacer de los vinos, poder estar en
este 50% de vinos, porque, si no, te quitan la calificacidon
de denominacién de origen. Por lo tanto, es un peligro que
existe con esto. Ahora, ;de qué forma se puede mantener?
[.ogicamente, en los terrenos donde no puedan ser rentables,
o bien tiene que haber una disposicion, que se aceptaria,
para que los viticultores pudiesen seguir implantando, por
cuestiones de ecologia, estas vides en terrenos que no les
dan, siempre y cuando se permita que esto no esté dentro
de la denominacioén, y, por lo tanto, en las nuevas disposi-
ciones no entre dentro del computo que pueda poder en
peligro de perder la denominacidn, y, sin embargo, com-
pensar, como vino de mesa, aunque sabemos que tengan
su penalizacion, pero, siempre y cuando, se sepa o estén
los medios suficientes para poder defender con creces lo
que, por otra parte, va a originar una pérdida a los viticul-
tores. |

Entonces, hay otras preguntas concretas, y €n €sto con-
testo, a todos los Grupos, tanto sobre las instalaciones, la
comercializadora, la proliferacidn de marcas o sobre la pro-
duccion, comercializacidon y el régimen cooperativo. Creo
que con esto abarco todo. '

En cuestidn de instalaciones, y como muy bien se decia,
ha sido a costa, fundamentalmente, y en un alto porcentaje,
del impulso, del esfuerzo y de dejar de cobrar parte de
esas uvas que se habian entregado alli, para dedicarlas a
nuevas instalaciones que han hecho las cooperativas, de
una forma masiva, y también los particulares, y lo tengo
que decir, porque los particulares también han apostado
por esa tecnologia, en una menor proporcidn, légicamente,
pero también es menor su volumen, también han apostado
por una modernizacion de instalaciones.

Hoy en dia, con los sistemas, con las frigorias que tie-
nen todas las denominaciones para la elaboracién, creo, yo
concretamente, los demas lo dirdn, que estamos todos en
esto a un nivel tecnologico muy por encima del nivel medio
que pueda haber en Espafia; esto no quiere decir que todavia
haya bodegas, fundamentalmente algunas de régimen co-
operativo, que, légicamente, no han podido hacer sus re-
vestimientos en los depdsitos por una cuestién bien sencilla:
algunas de las cooperativas puedan estar, incluso, casi en
via de desaparicion, y me refiero, en Carifiena, por ejemplo,
a la de Encinacorba, que no comercializa sus vinos embo-
tellados; estas bodegas tendrian que hacer unas inversiones
muy fuertes para poder transformar todos esos lagares de
cemento, hacer un revestimiento, empezar a colocar acero
inoxidable, instalaciones de frio, unas instalaciones para
una vinificacién correcta, pero que, automadaticamente, les
es 1mposible, porque tendrian que poner, no su cosecha,
sino la cosecha de dos o tres afios para poderlo hacer; ésta
puede estar-en via de desaparicion. |

Otras cooperativas, que todavia no comercializan, si se
han dado cuenta de que el futuro o esta en la comercializa-
cién en la botella, o bien individualmente, o bien con unio-
nes entre ellos, o bien fusionandose con otra. Luego, éstas
s1 que se han preocupado por 1r haciendo estas instalaciones,
adecuandolas al momento tecnolégico actual de moderni-
zacién y, l6gicamente, lo tienen, pero, como digo, si1 ha
recibido parte de un dinero del FEOGA, a través estatal,
no se ha recibido en la cantidad necesaria que requeriria
una puesta a punto total moderna de las 1nstalaciones.

Luego, por lo tanto, en ese sentido, se esta bien a nivel
general, con las particularidades de que se estd mal en al-
gunas de las cooperativas, pero se estd mal, no porque no
lo vean 0 no quieran, sino porque, en este momento, estas
instalaciones estidn cobrando las uvas sobre veinticinco o
treinta pesetas, treinta y dos pesetas kilo, cuando hace ocho
aflos se estaba cobrando ese mismo precio, y,.st de esto
tienen gque invertir, por cada kilo, quince o veinte pesetas,
es muy dificil para esta gente, estas cooperativas, estos
viticultores; ademas, s1 quieren sacar todo esto adelante,
independientemente de esta inversidn, tendrian que hacer
otro tipo de inversion, la comercial, y €sta es hoy es tan
fuerte como puede ser la inversion por instalaciones, porque
no es solo cuestion de contratar unos dirigentes, unos di-
rectores generales, unos gerentes, unos directores comer-
ciales, unos especialistas, sino que, detras de esto, esta tam-
bién la promocién particular y lo que es la expansién para
todo esto. Este volumen de inversién es tan fuerte que,
aunque vean que €s necesario, tienen que estar esperando
sujecion.

Entonces, hay un un estudio de la Price Waterhouse
que estd planteando un nuevo sistema ahora, y hay que
decirlo, y que, concretamente en Borja se estd haciendo
también. En Carifiena, concretamente, se llega a una con-
clusion clarisima. No se esta hablando todavia, en esa con-
clusion, de las tres bodegas cooperativas que estan embo-
tellando, porque podria ser un segundo paso, aunque fuese,
de momento, €l mas ficil, pero si que se esta hablando, de
momento, de dos opciones: de que todas aquellas coopera-
tivas que hoy estdn vendiendo, en general, a granel, un
vino de mesa, ¢l que se unan con la cooperativa San Valero
de Carifiena, para, en un paso posterior, poderlo hacer con
esta nueva empresa que se cree, con las de Aguarén y
Paniza, pero, claro, en un régimen de cooperativa, enten-
demos, mucho mas progresista y mucho menos paternalista
del que hoy puede existir. La nueva empresa que se cree
—Ile den el nombre que quieran, me da igual llamarla so-
ciedad, o cooperativa, es lo mismo— creo que, en su fun-
cionamiento, tiene que ser totalmente diferente.

Esto es, aqui hay una participacion por voluimenes de
representacén de cada cooperativa, lé6gicamente, cada una
de las cooperativas que esto lo integren, pero soslayar lo
que es una cooperativa de primer grado, donde se hace la
elaboracion y donde la misién del socio termina en llevar
alli las uvas y que una direccién técnica unica se tenga
que encargar de 1o demas. Estos cambios tienen que suponer
a todas estas cooperativas primarias ¢ de primer orden una
inversion para que todas estén jugando en el mismo terreno.
No puede ser que una cooperativa tenga todo de acero,
todo revestido, y otra no lo tenga, con lo cual la calidad de
los vinos va a diferir a la hora de vender.

Entonces, enlazo ya con la pregunta que se me hacia
sobre la proliferacion de marcas. Logicamente, hay una
proliteracién de marcas, porque existen, pero estamos for-
zando, porque todo aquel que sale al mercado hoy estd en
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competencia, sea quien sea, una competencia leal, una com-
petencia en calidad. Sin embargo, st se.constituye una em-
presa lider dentro de Carifiena, automaticamente, el efecto
multiplicador o el efecto de arrastre es inmediato y le sirve
no s6lo a esa cooperativa lider, formada por ¢l conjunto de
cooperativas, sino también a aquellas cooperativas que em-
botellan, pero que van a estar separadas de momento, aun-
que a la larga tendran que unirse o la tendencia serd a
desaparecer, para que, si no se puede, en la libertad de uso
o en la libertad de comercio, cada uno puede tener sus
marcas, las que quiera; e€so no se puede impedir. Pero se
irdn dando cuenta de que con dos 0 tres marcas especiali-
zadas bien en crianza, bien en gran reserva, bien en vinos
jovenes, y si esto abarca un 50%, un 60% o un 70% de
una empresa lider que pegue el arrastre, automaticamente,
con esta menor proliferacion de marcas, servira a las otras
para ir quitando aquellas que no produzcan una calidad
suficiente, pero que vayan a la estela que forme esta em-
presa lider, que no va a perjudicar a las otras,. s1no que
pienso que el futuro de la denominacidon de Carifiena esta
ahi.

En estos momento se estid en un proceso de elaboracion
de costos de lo que podria valer la cooperativa San Valero.
La segunda version, que daban como menos recomendable
los de Price, era que el resto de las cooperativas que no
embotellan se uniesen con el fin de establecer el sistema
de embotellado vy el sistema de elaboracién tnica. Pero,
claro, embotellar exige comprar unas maquinarias, una eti-
quetadora, una encorchadora, una llenadora; se compran,
se montan y ya esta. El costo principal no es la embotella-
dora en si, su instalacién; el costo principal es la comer-
cializadora como tal, porque esta comercializadora si que
lleva implicitos, no sélo los gastos materiales de personal,
no sélo los gastos de organizacién, sino que puede decaer
esto en el aburrimiento de algunas cooperativas que quieran
VEr una panacea momentanea con esta unién, y €so no €xis-
‘te. Porque, de golpe y porrazo, que aqui se puedan vender
cinco, seis, siete, ocho millones de litros en botellas de
calidad, eso, priacticamente, es 1mposible.

Sin embargo, la opcién mds aceptable es, precisamente,
la otra, la de una cooperativa importante, que tiene expe-
riencia, que tiene la organizacion, que tiene las instalactones
y que estd en el mercado con un volumen de trece, catorce,
quince millones de litros en botellas, tanto nacional como
fuera; légicamente, es lo ideal que se podria conseguir.
Ahora bien, la problematica es que del estudio de valoracidon
que se ha hecho a Price Waterhouse, habrd que ver qué
volumen de ventas, porque no es cuestion de que las asam-
bleas generales de estas cooperativas digan que si de mo-
mento. Es la cooperativa San Valero en la asamblea general
la que tendra que decir también; a nosotros, socios de Ca-
rifiena, nos ha costado mucho esfuerzo crear esto, una menor
distribucién de nuestras uvas, porque lo hemos estado de-
jando a capitalizacién, y ahi entro y enlazo con la pregunta
mdas concreta que se hacia sobre la financiacién. Logica-
mente, lo que no se podria consentir es que,con las ayudas
que, l6gicamente, tendrdn que pedir, es que estas comer-
cializadoras sean para capitalizar unas bodegas que, de he-
cho, tendrian que estar capitalizadas, porque, s1 no estan,
ni la Administracién ni otras cooperativas que lo hayan
hecho tienen la culpa de que, por una mala gestion o por
unas circunstancias, no haya habido una capitalizacion, si
no, la financiacién tendra que ser.en base a una gestion.

Pero, claro, en base a una gestidén los costos son altos,
porque en una mesa normal, las cooperativas, que saben

que de granel tienen que pasar a embotellado, saben que
tienen que dar ese paso, pero ese paso se da muy alegre-
mente en el momento que no se pide dinero. Pero, claro,
cuando estas bodegas tengan que decir: hay que depositar
equis millones de pesetas, vamos a ver cOmo responde esta
masa social de socios y si estdn en disposicién de poderlo
afrontar, porque ése es el temor que nos puede surgir, por-
que, ;,qué podemos tener?, ;de verdad estan en condiciones
econdmicas para poderlo hacer? La cooperativa de San Va-
lero tendra que decir si1 valoran tanto una parte de la capi-
talizacién que han hecho sus socios alli; 16gicamente, tiene
que revertir a esa cooperativa, que se¢ quedaria de orden
primario, pero una parte muy importante, porque, si va a
ser por el volumen, se va a tener que reinvertir no solo el
costo como tal, que es lo que se preguntaba, sino que tiene
que haber una capitalizacién para unos costos de ahora en
adelante; porque decir esto vale veinte, treinta, cien, dos-
cientos, mil... me parece muy bien, pero, ademas de esto,
las cooperativas se tendran que plantear, como seguro que
lo planteard el estudio de la Price, que para el funciona-
miento, ademas, hace falta un capital circulante equis. Lo
que no s€¢ va a poder €s nacer con una empresa que se
tenga que echar, bien en brazos de unas subvenciones que,
l6gicamente, no pueden llegar a ese volumen, o de unos
intereses que no van a poder soportar, porque el socio al
aflo siguiente va a tener que comer, y su familia tiene que
comer, eso si que esta claro.

Entonces, 1o que se va a plantear o lo que se ha plan-
teado con estas cooperativas, con todas, es que para que
puedan funcionar con otro esquema, y lo digo para que
tengan todos conciencia, el planteamiento que se hara a
continuacién serd que la Administracion —que, l6gicamente,
no tiene por qué invertir en empresas de caracter privado,
aungue sean cooperativas, pero que son privadas, de seis
mil viticultores que van a estar ahi unidos— tendrd que
aportar su 20, 25 6 30%, pero que lo tenga que participar
no ddndolo, sino a devolver por ¢l resto de las cooperativas
durante equis anos.

Entiendo, es una cuestidn muy personal, que a las co-
operativas les tendria que decir que lo que tienen que exigir
a la Administracion es que el 30% sea a fondo perdido,
eso estd bien claro, clarisimo, pero hay que ser realistas,
hay que ser honrados en esto y, s1 queremos que una €m-
presa funcione, tiene que ser asi. Entonces, conseguiriamos
una financiacién, no para capitalizar o mal capitalizar, con-
seguiriamos lo que se hablaba del proyecto de cooperati-
vismo, para que fuese mucho mas alld y mucho mas racio-
nal; conseguiriamos que las instalaciones, que se nos estaban
plahteando, estuviesen también en un nivel mucho mas alto,
y se conseguiria lo que se ha planteado: que la proliferacion
de marcas no se conociese, que fuesen con un apellido
comun, en este caso Carifiena, pero que cada una tuviese
nombre propio, que no sean treinta y dos hermanos, que el
reparto serd mucho mejor entre cinco o seis.

Esto es, en general, lo que se piensa. Yo no s€ si doy
contestacion a todo o a parte; creo que los demds podran
dar mds opiniones, porque me quedo en el capitulo de pre-
guntas sobre los dineros que habia, pero prefiero que sea
Pedro, que lo ha llevado mdis directamente, €l que hable

" sobre la cuestién de las inversiones que se han hecho a

través del Gobierno de la region.

El seiior PRESIDENTE (IBANEZ GIMENO): Gracias,
sefior Peligero. A continuacion, cualquiera de los compare-
cientes, si desean, pueden hacerlo. Sefior Aibar, tiene la palabra.
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El serior AIBAR RUIZ: Bien, voy a tratar de contestar
y ser un poco mas breve para dar opcion a que los demas
lo puedan hacer.

El sefior Martinez nos ha hecho algunas preguntas, que
yo me he anotado; las tres que hacian referencia a cémo
podemos ser mds competitivos, como podemos competir
con el resto de las denominaciones de origen, me imagino
que se refiere a las restantes Comunidades Autonomas de
Espana o de otros sitios.

Aqui hay dos cosas muy importantes. Hay que sensibi-
lizar a los aragoneses, ya no sé por parte de quién, a quién
compete, pero, desde luego, si que lo sentimos todos dia a
dia, continuamente.

Entonces, si1 se da esta circunstancia, como les ocurre
a los demds, quiza estariamos un poco mas cerca de esa
igualdad en la competitividad, pero, vamos, eso es cosa
nuestra, nos gusta ser asi, y de hecho cada dia estamos
viendo, en Zaragoza, lo dura que esta siendo con nosotros
la hosteleria, la competitividad tan fuerte que tenemos de
nuestros vecinos navarros y riojanos, y, ;por qué no nom-
brarlo?, las propias instituciones, pues hay momentos en
los que, la verdad, no tienen sensibilidad con el tema. Si
exceptuamos a la Diputacidon Provincial de Zaragoza que
quizd esté dando a los vinos de Aragdén un trato mas co-
rrecto, no especial, las demas instituciones todavia tienen
que recorrer bastante camino; esperemos que esto se vaya
corrigiendo.

~ Luego, pasariamos a hablar de la notoriedad de nuestros
VINOS para estar en esa misma situacion. Esto enlaza per-
fectamente con el tema que ha planteado de s1 consideramos
suficiente el capitulo que el Gobierno de Aragén estd des-
tinando al tema de promocién, porque, claro, el problema
mayor que tienen los vinos de Aragén, en general, es pre-
cisamente la falta de notoriedad.

En cuanto a calidad, todos creemos que son tan dignos
como cualquiera de los que hoy en dia estan en el mercado,
pero nos vemos en una desigualdad totalmente, no voy a
decir la palabra, injusta, no sé por qué, porque hemos ha-
blado muchas veces con la Administracion de este tema, v,
claro, cuando el administrador de turno nos dice que estd
echando mucho, pues nosotros, que estamos — digamos—
en ¢l lado contrario... y no es que nos parezca poco.

Yo, desde luego, aqui no he venido a hacer compara-
ciones, ya la ha hecho el sefior Martinez, ha hecho una con
el rioja, y ha nombrado el mas fuerte del sector, pero yo
ya digo que no soy partidario de ello, pero, desde luego,
estamos a una distancia tremenda. Me voy a remitir a datos
publicados, los que tengo son del ochenta y nueve, del
rioja, y son mil millones los dedicados a promocién; ya
digo que es un poco fuerte por nuestra parte, pero, senci-
llamente, Castilla-La Mancha, en lo que es agroalimenta-
ci1on, destind ochocientos millones para el noventa y uno;
y en ¢l ochenta y nueve, en Navarra, que la tenemos al
lado, aunque sean mdas pequefios que nosotros en cuanto a
la extension del territorio, el presupuesto es superior, y ya
tenian doscientos millones. Podria enumerar un montén de
acciones desarrolladas por las distintas Comunidades, pero,
ya digo, no hemos venido aqui a hacer comparaciones. Sim-
plemente, trato de decir, en nombre de las cuatro denomi-
naciones, como decia Fernando, que el dinero destinado
en la actualidad nos parece insuficiente. No voy a hablar
del afio noventa y uno, tenemos cifras aqui que se han
comentado, de los noventa y un millones, mas o menos, no
mMas 0 menos, noventa y un millones, que es lo que en el
presupuesto que estas Cortes aprobaron hace poco tenemos,

digamos... claro, se puede hablar de agroalimentacidn, por-
que aqui estamos las cuatro denominaciones del vino, pero
saben que, en todas estas acciones promocionales, faltan
las carnicas y los quesos; en el afio noventa y uno hemos
tratado de que estuvieran con nosotros, sin aportar ningun
dinero, claro, porque sabemos que estdn en unas circuns-
tancias peores, y hemos tratado, sobre todo, de mantener
ese criterio de defender a Aragdén en su conjunto —en este
caso son seis denominaciones las que tenemos funcionan-
do—, y por ahi han 1do las dos campanas anteriores.

En estos momentos estamos planteando €sta, y, triste-
mente, vamos a dar un bajon en cuanto a inversién en la
campana promocional pienso que muy importante. Vamos
a ver qué pasa, tenemos parte del material que se gasté el
aiio pasado, que este afio no vamos a tener que gastar para
ello, pero, desde luego, de una parte, la situacién que vemos
en las propias denominaciones de origen €s preocupante,
y, de otra, todavia siguen siendo treinta millones... ya me
diran ustedes si treinta millones, tres afios seguidos, en ese
capitulo... Pienso que no es correcto.

No quiero entrar en mas comparaciones, pero, si sirve
de algo lo de Castilla-LLa Mancha, estariamos —aqui me
han dado las cifras, bueno, vo ya las tenia practicamente,
las hemos copiado hace poco-— en noventa y un millones
contra ochocientos, pues estamos continuamente en contacto
con los mismos profesionales de marketing que se dedican
a hacer aquella campaina y vemos 1o que se estd invirtiendo
en unos sitios y en otros. No digamos ya con Castilla y
Leodn, que pienso que es la Comunidad que en los cinco
altimos afios mas ha apostado por los vinos, y en estos
momentos cualquiera por ahi estd bebiéndose una Ribera
del Duero, Rueda, Cigales. El vifiedo estd mucho mads en-
vejecido que en Aragén, exceptuando las dltimas inversiones
en plantaciones nuevas, que también aqui las tenemos, pero
cualquier zona de las nuestras se podia ensefiar hace dos o
tres afos cast con mas orgullo, pienso yo, como viticultores
me refiero, pero, claro, ahi se han volcado, y ahi estan.
Claro, nosotros aqui tampoco queremos hacer un agravio
comparativo con el resto de los sectores.

Yo el otro dia, en el Departamento de Agricultura, ya
les dije que pienso que se deberia apoyar mds a aquellos
que tienen mds 1niciativa, quizds porque en nuestras co-
marcas también hay otros cultivos, por supuesto, pero vemos
que tenemos que apostar fuerte por el vino porque es la
unica salida que podemos tener.

En cuanto a los porcentajes de cultivos, no voy a entrar
mas en el capitulo de cémo se distribuye el dinero porgue
ustedes lo saben mejor. Las partidas estdn ahi, hay unas
partidas que se han denominado de mantenimiento, para
gastos de mantenimiento. Se acaba de sacar un decreto,
precisamente, porque creo que habia alguna incompatibili-
dad, en cuanto a Intervencién, para poder dar un dinero
por gasto de mantenimiento a los consejos, pero eso se ha
corregido, y las cifras estdn ahi. Y, si los consejos regula-
dores no aportamos a esos treinta millones una partida fuer-
te, en este momento estamos en una circunstancia muy de-
licada. Concretamente, Carifiena y Campo de Borja, que,
quizas por el tiempo y la composicién ya de los consejos,
sobre todo Carifiena, tienen un volumen de presupuestos
mayor, y que ahora estd embarcada ya en la construccién
de una sede social, nosotros acabamos de finalizarla, vy,
hasta la fecha, no hemos recibido ni una peseta, es triste
decirlo, pero creo que tengo que decirlo, porque... no sé
por qué, porque aqui habra sido cosa de las Cortes, habra
sido cosa de los presupuestos, pero, el 1 de junio, Campo
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de Borja, en una inversion de ocho o diez millones, todavia
no hemos podido terminar de pagar, y les estoy hablando
de una obra que se ha realizado en el ano noventa y uno y
ha empezado a funcionar en} el noventa y dos.

Lo que representa la vitivinicultura en Campo de Borja,
la influencia que tiene, en cuanto a cultivos, es un 37%, v,
econémicamente, supera el 60%, de ahi que la apuesta en
este momento sea total, porque de los demas sectores: €l
sector esparrago estd ahi, de aquellas maneras; el cereal ha
dado un bajén tremendo, y creo que la vid es el unico
cultivo que nos puede ayudar a conseguir estar ahi, viviendo
como podamos de la agricultura.

El sefior Pintado preguntaba sobre las producciones y
la comercializacion. En Campo de Borja, sobre esas diez
mil hectareas, tenemos aproximadamente una media de vein-
ticinco millones de kilos de uvas, que puede ser diecisiete
millones y medio de litros de vino. Y tenemos un problema
tremendo, que ya lo hemos visto hace un par de anos: nos
hemos quedado en dos millones de botellas, dos millones
de litros comercializados en botella, que, en realidad, es
donde se produce mayor cantidad de capital afiadido; luego
tenemos cinco millones en vasijas de cinco litros, algo que
también plantea un problema grave de funcionamiento de
cara al Consejo, porque, hasta ahora estamos en una etapa
transitoria, esta habiendo una flexibilidad para ver qué ocu-
rre, qué hacemos, no ibamos a adelantarnos nosotros a los
acontecimientos.

Otras preguntas que tengo por aqui, como ha sido la
reforma de la PAC y el 157, que luego hablaremos de €I,
creo que, de alguna forma, recogen este tema. Nosotros
tenemos en la actualidad unos siete millones en DO; de los
diecisiete millones y medio de kilos de uva, tenemos una
valoracién hecha sobre unos mil millones, que, agregando
lo que producen los dos millones de litros en botellas, 1n-
crementa trescientos millones mas de ingresos en viticultura.
Y, claro, tenemos, como decia, los cinco millones de litros
de vino que salen en una vasija de cinco litros, que esta
cubriendo un sector de consumo que esti ahi, que vemos
que seguiri estando, y que, de cara a una legalidad —como
Carinena, por ¢jemplo, tiene una botella de seis estrellas—
Campo de Borja ha sido una denominacién que, de entrada,
ya dijo que botella de tres cuartos solamente, pues estamos
ahi, manteniendo ¢l tipo mientras podamos para ver qué
ocurre o qué variante tenemos que hacer con este consumo
de vino, que, por cierto, tiene una calidad muy buena, pero
estd saliendo en una vasija que no es la autorizada en este
momento por el Consejo.

El sefior Pintado preguntaba también por el estudio de
la Price Waterhouse. Este es un tema que se inicid precisa-
mente en Campo de Borja, que luego se amplié a todos los
vinos de Aragodn; el estudio se realizé en 1991, finalizo el
14 de julio del afio pasado. A partir de ahi en Campo de
Borja hemos seguido con una segunda fase, por supuesto
de entrada ya desechamos todo lo que sea hablar de fusionar
cooperativas, vemos que €so es utdpico totalmente porque
Ilevamos treinta y cinco afios ahi y no hemos podido con-
seguir nada; vale mas que cada uno se quede en su sitio,
que sigan mejorando, como en la actualidad, las 1nstala-
ciones, han hecho unas reestructuraciones muy fuertes, unas
inversiones en algunos casos fortisimas, pero somos cons-
cientes de que tenemos que seguir en esa linea y superan-
donos dia a dia en cuanto a la calidad.

En esta segunda fase vamos a intentar crear una co-
mercializadora que agrupe a todos los que quieran, de mo-
mento, €s una cosa que parece facil, en principio, pero

luego no lo es tanto. En este momento, dentro del proyecto
en esa segunda fase, estan todavia seis bodegas interesadas,
espero que, en breve plazo, puede ser quince dias, tengamos
ya una declaracién formal por su parte para ir avanzando
cn este tema. |

Sobre la pregunta que hacia en relacion con las elec-
ciones, en Campo de Borja, precisamente, creemos que la
representacion es la correcta. Por la cantidad de bodegas
que tenemos, Campo de Borja tiene ocho vocalias, y, claro,
practicamente, colocamos ahi un representante de cada bo-
dega, luego no se produce esa situacidén que se estd dando
en Carifiena. Respetando las minorias, que creemos que es
importante, se da entrada a dos de las bodegas particulares
mas importantes —solamente hay tres— , y las seis co-
operativas tienen un representante cada una. Es un tema
que no nos preocupa porque, desde luego — lo he dicho
muchas veces en el Consejo, Fernando también lo ha hecho
constar—, €s mds importante pensar en la labor que hay
que realizar, no en quién se va a sentar en la silla.

El senor Simén Casas nos ha hecho dos preguntas, voy
a empezar contestandole a la que hacia sobre la composicién
dentro del sector, como decia, de las cooperativas. Es el
99% en Campo de Borja, todavia pasa, pero, vamos, estd
en esa linea, y, precisamente, ahi donde pienso yo que
tenemos dificultad en emprender acciones de tipo comercial,
porque esta demostrado por el paso de los anos que coope-
rativas de segundo grado, yo también conozco zonas de
Espafia en las que se ha ido a esa formacién de cooperativas
de segundo grado, son zonas muy parecidas a la nuestra,
incluso muy similares a Carifiena, me estoy refiriendo a
Utriel, Requena, concretamente, que tienen dos cooperativas
de segundo grado —a lo mejor usted las puede conocer—,
y creo que el viticultor sigue en la misma situacion, no
despega. | *

Sobre todo, en este momento la agresividad que hay a
nivel comercial es fortisima, y creo que e€so en manos de
las cooperativas es dificil, de ahi que nosotros estemos
pensando en esa sociedad, que, por supuesto, queremos
que entre con capital puablico, que haya una aportacion de
capital publico. Estamos con el Instituto de Fomento, pienso
que estdn en una buena disposicion, y ahora solamente falta
la decision de cada consejo rector de esas bodegas para
seguir adelante. Yo creo que seria el paso fundamental para
ver el futuro, el noventa y tres, con mas garantias.

Nos preguntaba nuestra opinién sobre el funcionamiento
de la EVE. Yo sigo llaméndola EVE todavia, porque lo de
centro tecnolégico agroalimentario... No s€, yo no sé lo
que opinan los demas consejos, pero a este respecto ya me
pronuncié¢ en su dia, y me parece que es un error cambiar
el nombre. ;Que va a funcionar igual?, de momento esta
funcionando, y no dudo que hay unos profesionales que
van a cumplir con su misidn igual, pero para el sector pienso
que es una equivocacion, no es lo mismo hablar de estacion
de viticultura que, en general, hablar de centro tecnologico.

Para mi, dentro del sector, la labor a desarrollar por la
estacion de viticultura es imprescindible e importantisima.
Ha hablado un poco Fernando ya del tema de investigacion,
yO No VOy a insistir mas, pero somos conscientes todos de
que cualquier paso que se dé de cara a la calidad pasa por
la investigacidn y, por supuesto, por la tutela y por la de-
dicacién de esos profesionales que tenemos en la estacion
de viticultura. En este momento, todavia no podemos hacer
un juicio; yo doy mi opinidén: - el cambio del nombre ha
sido desacertado.

En cuanto a su pregunta sobre la Politica Agraria Co-
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min, de momento, yo tampoco lo tengo muy claro, una de
dos: o se deroga el Decreto 157, y se hacen valer los acuer-
dos de la paz, o, en este momento, 10 que entiendo. que
esta en vigor es ¢l Decreto. Estoafecta total y directamente
a las denominaciones de origen, porque tiene una lectura,
vamos a llamarla, en la que dice que ¢l 50% de la produc-
c16n de la denominacion de origen se tendra que comercia-
lizar como tal. Légicamente, volvemos a entrar en el tema
de descalificaciones que ha salido aqui. En este momento,
y hasta ahora, en esa etapa de transicion que creo que esta-
mos viviendo las cuatro denominaciones de origen, a veces
hay que hacer descalificaciones de tipo comercial, pero
esto no se va a poder seguir haciendo, entonces, vamos a
ver qué pasa con el Decreto, porque, ya digo, son cuarenta
y cuatro denominaciones de origen en Espafia de vinos, y
no vamos a ser nosotros 1os primeros en romper ¢l fuego.
Estamos a la espera, y hubo un momento este afio en el
que se nos explicé que parece ser que la reforma de la
politica agraria iba a derogar el Decreto, pero eso todavia
se nos tiene que dar por escrito. Y, a partir de ahi, habra
que intentar buscar soluciones, pero no lo tenemos nada
facil. En el momento que tengamos que adaptar legalmente
las dimensiones de la denominacidn de origen a 1o que se
comercializa, porque ésa es la lectura real del decreto, tendré
que ser desescribiendo viiedos. Como ya hemos dicho an-
teriormente —casi es €l caso general de Aragén— , el 99%
€s cooperativa, y esto no va a ser facil, sobre todo en Campo
de Borja, porque coincide que esta registrado como deno-
minacién de origen la totalidad de las diez mil hectareas
aproximadamente que calculamos que tenemos.

Por eso, estamos en unos momentos expectantes para
ver qué pasa con la formacién de esa empresa, que tendria
que ser la que tirara del sector, y, desde luego, siguiendo
un poco las directrices del estudio de Price Waterhouse,
porque no seria logico que, despué€s de pedirle a la Admi-
nistracién que se gaste o que invierta el dinero en €], ahora
sea papel mojado. En su dia asi se dijo, y nosotros lo que
estamos haciendo es seguir adelante, y, si se forma la em-
presa, y vamos a ver qué pasa con la reforma, desde luego,
las perspectivas no son muy halagiiefias para la agricultura
en general, y la viticultura no se va a escapar tampoco.

Por mi parte, nada mas.

El sefior PRESIDENTE (IBANEZ GIMENOQO): Gracias,

sefior Aibar. ;Algin otro compareciente desea intervenir?
Tiene la palabra el representante de Carifiena.

El sefior HERRERO EZQUERRO: Gracias.

Han hablado ya Fernando y Pedro, creo que han res-
pondido a la mayoria de'las preguntas de todos los Grupos.
Pero hay que ser objetivos, y ha habido dos temas que
pienso que no se han tocado de lieno, uno ha sido el tema
de la comercializacion.

No nos damos cuenta de que con la entrada de la PAC,
creo que serd al afio que viéne, €l problema es que las
denominaciones de origen aragonesas se van a quedar en
el aire, hay que ser asi de serios y criticos. Hay que tener
en cuenta que la confederacién que tenemos en estos mo-
mentos en Carifiena —voy a hablar de Aragén en general—,
en mercado nacional no llega al 7%, hay que llegar a una
diferenciacion y tipificacién de producto para llegar al 15%
minimo para poderse mantener como denominacién de ori-
gen. ‘ |

En Aragoén, evidentemente, no se llega al 30% entre
todos, eso significa que —completando lo que han dicho

Fernando y Pedro-— hay que buscar una comercializacion
y en una promocién genérica, en principio, para que nos
conozcan, para habituar al propio consumidor a que con-
suma vino, es asi de claro.

Y, en el tema de la PAC, es duro —lo ha dicho vya
Pedro—, muy duro, el hecho de que el porcentaje coopera-
tivo en Aragdn alcance un 95-99% en todas las denomina-
ciones, y se va a tender a una cosa: o se tiende al arranque
0 se tiende a que estas cotas de comercializacion suban.

Hemos sido reiterativos diciendo todo ¢l rato que hay
que ampliar un poco ¢l presupuesto de promocion, se lleva
tré¢s afios con los mismos presupuestos de campainas ali-
mentarias, y la incidencia comercializadora de estas cam-
pafias que se han hecho ha sido nula, porque ni el propio
consumidor ha tenido conocimiento del producto que se
estd pensando promocionar, ni, en realidad, las propias em-
presas de Aragén, tanto vinicolas, como carnicas o de otros
consejos reguladores, tipo jamon de Teruel o ternasco, han
tenido una incidencia de su producto en Aragén. A 10 mejor
¢ste €s el momento de plantearlo para €l futuro, y el futuro
es el afilo que viene, y, s1 este ano tenemos noventa millones
de presupuesto, el aino que viene habra que ampharlo mucho
mas. ;Por qué?: porque, s1 no lo hacemos, evidentemente,

- nos vamos a quedar temblando -—temblando tanto viticul-

tores, cooperativas y consejos—, y i1 €l consejo se desmo-
rona, va-a ir todo detras. No es ya el hecho de promocidn,
porque sabemos que la calidad y las empresas las tenemos,
y creo que a un nivel bastante elevado, para poder producir
un producto con alta calidad; el problema no es ése, el
problema es que hay que dar conocimiento tanto al publico

aragonés como al consumidor nacional.

En el hecho de las exportaciones no quiero entrar por-
que, evidentemente, estamos a un nivel muy bajo, pero, tal
como ha dicho Fernando al principio, y como ha dicho
también el representante del PSOE, seria bueno abrir una
oficina fuera, mas que nada para que hiciera un poco de
Impacto en personas que no conocen nuestro producto.

En lo que respecta al Grupo de Izquierda Unida, ha
habido un dato muy claro, preguntaba a qué se destinan
los presupuestos. Ya he respondido que llevamos tres anos
con treinta millones, este afio se ha reducido, y, ademas,
hay que tener en cuenta que las subvenciones que piden
los consejos, no vamos a decir que no se nos han dado,
pero no se alcanzan los tipos de peticiones que solicitamos.
De hecho, la imagen que damos fuera de nuestras denomi-
naciones es bastante negativa. Ya he dicho al principio
que hay que ser muy critico, hay que ser critico porque, si
no se es critico, no podemos salir. Lo que se pide aqui,
mas que una promocion, es cumplir el papel como se esta
cumpliendo todos los afios, es decir, 0 salimos 0 nos que-

damos.

Pienso que, si, como ha dicho Pedro, hay otras Comu-
nidades Auténomas que han apostado por los vinos, y hoy
en dia estan funcionando, se conocen y se oyen, /por qué
Aragén no va a hacerlo? Si tanto queremos que nuestro

producto se conozca, fuera y dentro de Aragdn, tendremos
que llegar a darlo a conocer.

Solamente era eso. Muchas gracias.

E! sefior PRESIDENTE (IBANEZ GIMENQ): Muchas
gracias. ;Algdin compareciente mas desea intervenir? El
representante del Somontano tiene la palabra.

El serior GRACIA SALAMERQO: Yo creo que se ha co-
mentado ya practicamente todo. Unicamente, en 1o que res-



678 Diario de Sesiones de las Cortes de Aragén. Comisiones. Serie B: General. Namero 35

pecta al caso propio del Somontano, quiero comentar que
quizas es la denominacion de origen que mads se diferencia
por su composicién de las del resto de Aragén. Aqui, en
cuanto al numero de empresas, no son las cooperativas las
que tienen el mayor porcentaje, ya que, en €stos momentos,
de las seis empresas —y en el futuro serdn siete— que
componen la denominacién de origen, solo hay una coope-
rativa. Lo que si es claro es que la cooperativa en estos
momentos abarca el 90% de los viticultores de la zona, y
estd elaborando, practicamente, el 70-75% de la produccién
total en estos momentos.

En cuanto a la marcha de 1o denominacién, es una de-
nominacion cuya trayectoria, hasta ahora, se¢ limita a la
puesta en marcha, tanto en lo que se refiere al consejo
regulador como a las propias empresas, ya que son bastantes
nuevas. Por lo tanto, todos los esfuerzos inversores han
1do encaminados a esta puesta en marcha de la denomina-
cion, a una renovacion del viiiedo. En estos momentos, el
60% del vifiedo existente en el Somontano es vifiedo de
menos de cuatro anos. La practica totalidad de las nuevas
plantaciones se ha colocado en espaldera, lo que supone
un aumento de la inversion en la plantacién de vifia. De
las bodegas, las ya existentes han renovado todas sus Ins-
talaciones, y las que se han implantado hace muy poco
tiempo €stan aln en este proceso de inversion. Incluso el
propio Consejo, hasta ahora, ha centrado todo su esfuerzo
en plantear una infraestructura que, a partir de ahora, le
permita iniciar un camino de relanzamiento de la denomi-
nacién de origen. Hasta ahora, pues, todas estas inversiones,
mas que en el capitulo promocional, han venido en el ca-
pitulo de funcionamiento. Quizds ya es a partir de ahora
cuando se va a empezar a centrar todos los esfuerzos en lo
que es la promocién, que €s una parte importantisima en el
tema del vino.

Por otro lado, en lo que respecta al porcentaje de pro-
duccidn, no se pueden dar ahora, por lo que comentaba,
cifras muy concretas en el Somontano ya que tanto la pro-
duccién de uva como la de vino va aumentando de una
forma importante, ya no en cantidad, porque es la denomi-
nacién més pequeiia. Nuestra denominacién practicamente
tiene en torno a las dos mil hectireas de vifia, no llega
quizds, y no hay cantidades importantes de produccidn,
pero si, en este nivel, los saltos de produccién actuales son
importantes; por ejemplo, del afio pasado a éste ha habido
un millén mas de kilos de uva, por lo que, comparandolo
con ¢l porcentaje de vifiedo, es importante.

En cuanto a zona de produccion, podemos decir que se
centra en lo que es el nicleo de 1a comarca del Somontano,
y esta zona estad apostando totalmente por el cultivo del
vifiedo. -Esto quiere decir que, s1 no se apoya y no sale
adelante, va a suponer un importante retroceso en la eco-
nomia de todas estas poblaciones, y va a suponer también
un proceso de despoblacién, que ya se esta produciendo, y
que el cultivo del vifiedo puede frenarlo.

En cuanto al porcentaje de vino destinado a denomina-
cién, en estos momentos, la comercializacién estd del orden
del 35% en cuanto al vino comercializado, después hay
que decir que una gran parte, también, se ha destinado a
envejecimieto y el resto, en existencias que hay en las bo-
degas. Esto demuestra, claramente, que hay un problema,
pues no se estdn alcanzando las cifras que se van a exigir,
en cuanto a comercializacién, pero tampoco es un dato
muy real, ya que, bueno, como he dicho, estamos en este
proceso de inicio y no estan asentadas, hasta el momento,
las cifras tanto de produccién como de comercializacion.

Por otro lado, en cuanto a la excesiva proliferacién de
marcas, puedo concretar que, en nuestra zona, quizi no
sea tan importante este problema, ya que, practicamente,
las marcas estan bastante concentradas en todas las bodegas;
la anica diferenciacién entre marcas es el tipo de vino,
bien vino joven de crianza, incluso alguna empresa saca
toda su produccion bajo una misma marca, y, €n ¢ste as-
pecto, no es un problema tan agudizado en el Somontano.

En cuanto a la relacion con la estacién de viticultura y
enologia, hay una buena linea de colaboracion, de apoyo
por parte de la estacidn, pero que yo reclamaria una poten-
ciacién de la estacién de viticultura, que no se deje perder
su labor y que se potencie al maximo posible para que
contribuya al beneficio de todas las zonas.

Por otro lado, ya para finalizar, hay ufa pregunta que
se ha hecho en varias ocasiones, que se refiere al tema de
la distribucién y comercializacién. Yo, en este aspecto, diria
que, hasta el momento, quiza el esfuerzo inversor en el
tema de elaboracidn, un apartado muy importante, ha dis-
minuido. Yo concretaria que falta por crear una buena in-
fraestructura comercial, que es la base fundamental, que
hay que contar con que crear una buena infraestructura de
este tipo es costoso; ¢l estudio de la Price Waterhouse nos
marca las lineas hacia donde debe tender este esfuerzo co-
mercial, el esfuerzo de promocién, también nos marca el
nivel de inversidn que hay que realizar.

Quiza es un esfuerzo importante y puede ser una buena
solucion lo que se comentaba de la creacion de una empresa
que agrupe al resto de las empresas, quiza este tema no se
ha contemplado ain en el Somontano por sus especiales
caracteristicas de comienzo de la zona y porque hay bas-
tantes empresas que, quizd, tengan un nivel de produccion
pequefio y, entonces, tampoco requieren un esfuerzo fuera
de la propia zona, sino que para ellas quizas fuera suficiente
una comercializacion dentro de la propia zona de produc-
c16n. Entonces, no se ha planteado hasta ahora la creacion
de esta empresa conjunta. En las conclusiones del estudio
se recomendaba que hubiera una empresa lider que tirara
un poco de las demads y, entonces, hacia esta direcciéon van
encaminados los esfuerzos que se estdan realizando en la
denominacion de origen.

En este aspecto, si que hay que tender a una profesio-
nalizacién de la distribuciéon, hay que cambiar, quiza, la
mentalidad de los viticultores, de la gente del sector, y
hacerles ver que este tema comercial ¢s tan importante, o
mads, que el tema elaborador y que hace falta gente profe-
sional que lleve por buen camino todas las iniciativas y
esfuerzos en el camino comercial. Para esto se requiere
una importante ayuda comercial, por parte de las institu-
ciones, que apoye a las empresas e, incluso, a los propios
consejos, para que puedan estar dotados de este personal
profesional que pueda desarrollar una labor comercial en
buena linea.

No me quiero extender mas porque ya se ha comentado
practicamente todo. Muchas gracias.

El sefior PRESIDENTE (IBANEZ GIMENO): Muchas
gracias, sefior Gracia. A continuacidn, el representante de
Calatayud, tiene la palabra.

El sefior LAFUENTE MARTINEZ: Bien, yo si que voy
a tratar de ser breve para que no se nos alargue la Sesion.
Primero, nosotros no sabiamos exactamente cual era la
documentacion, los conocimientos o la informacidén que
ustedes nos iban a solicitar; hemos tomado nota de cudl es
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la que quieren y les remitiremos, dentro de breves dias,
contestacién por escrito a toda la serie de intereses y de
cuestiones que han planteado.
- Yo, después de haber oido esto, lo que si quiero es que
tomen nota de que un dia, 1 de julio de 1992, sobre las dos
menos diez, han oido un SOS, que es el de este sector.
Quiero decir que esto solamente se arregla con una cosa,
es decir, la situacién de este sector o de este subsector se
arregla con dinero, una parte que tenemos que poner noso-
tros y otra parte que nos tendra que ayudar la Administra-
cion, por un motivo elemental: para que podamos seguir
- pagando nuestros impuestos, si no, vamos a desaparecer

de nuestra actividad, o sea, que en fecha de hoy lo han

o0ido.

Simplemente queria comentar €so, y el resto de la do-
cumentacién que han ido pidiendo —como digo— se les
haré llegar a cada uno de ustedes.

El sefior PRESIDENTE (IBANEZ GIMENO): Muchas
gracias.

Agradeceremos, pues, la documentacidén que se nos ofre-
ce, serd distribuida a todos los Grupos para que tengan
conocimiento de la misma. Como entiendo que el tema
estd absolutamente debatido y que ha habido amplia infor-
macion, asi como intervenciones que han aclarado todos
los extremos, si algun Diputado tiene alguna pregunta muy
concreta, ruego la formulen lo més breve posible.

No hay preguntas concretas, entonces, simplemente nos
resta agradecer a los sefiores comparecientes su presencia,
aqui, en esta Comisién, agradecerles la informacién que
nos han dado y esperemos que nosotros sepamos recogerla
y transmitirla a donde corresponda por ¢l bien de todo el
sector vinicola y vitivinicola de Aragoén.

Por nuestra parte, resta, pues, pasar al punto primero
que seria la aprobacion del acta. Se ha distribuido a los
distintos Grupos. ;Hay alguna objecidn para la aprobacion
del acta de la Sesion anterior? Se da por aprobada. Enton-
ces, reiterando las gracias y agradeciendo vuestra presencia,
se levanta la Sesion. (A las trece horas y cuarenta y cinco
minutos.)
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